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东北塘街道：

加快“精网微格”建设
促进基层社会治理高质量发展

为贯彻落实省、市、区相关会议精神，锡山区东北塘街道坚持以党
建引领为中心，以凝聚“1+3+N”全要素组团力量为抓手，以延伸服务触
角为重点，在“精网微格”工作中突出“微、维、红、强、精”五方面的建设，
全面推进“精网微格”工作建设，夯实社会治理基层基础，提升基层社会
治理效能，激发基层社会治理活力，打通服务群众的“最后一米”。

在14个村（社区）的基础上，结
合工作任务饱和度等实际情况，划分
综合网格58个、专属网格5个、微网
格230个，同步建立微网格员队伍数
据库，不断提升网格的承载力，持续
优化“网格+社会治理”模式，做到“全
面覆盖、无缝对接”，人、事、物“一个
也不漏”。

围绕实际需求，充分利用无人机
空中巡管平台，通过出动无人机动态
侦查巡逻的方式，将视频影像实时回
传，及时掌握街道域内各种动态信息
和人工巡逻死角情况；并协同联动安
监、水利、交通等10余个职能部门，把
发现的问题隐患及时发送到每个网格、
微网格和条线部门，打造一张“人巡+

技巡”“地面+空中”、覆盖
全域的空中巡管立体化
网络，从而推动问题及时
解决，促进基层社会治理
提档升级、提质增效。

强化党建引领，推
行党建网格、治理网格

“并网融合”，促进党组
织在引领社会治理、主
动服务群众的实践中发
挥战斗堡垒作用，进一步
强化基层党组织凝聚力

和战斗力，实现党建引领“小网格”，发
挥基层治理“大效能”。针对人口多、
矛盾多、治理难度大的实际情况，辖区
内的农坝村打造红色协调议事大厅，
定期召开代表座谈会、会商听证会，引
导“两代表一委员”、相关单位参与矛
盾调解，充分利用社情化解、人民调
解、司法调解等方式，做到“大事不出
村、小事不出网格”。

为最大限度延伸基层社会治理
触角，东北塘街道在“1+3+N”全要素
网格组团队伍的基础上，不断扩大

“N”方力量，充实微网格员队伍，吸纳
职能部门工作人员、各类志愿者、社
区热心群众、物业管家入格，构建起
专职+兼职+专业“一格多员”体系，
开展入户宣传、送服务上门、矛盾风
险化解等各类活动，形成网格事共
商、民情共访、难题共破的良好氛围。

依托新时代文明实践站，组织网
格内党员、网格员、微网格员、志愿者
组建多支志愿者服务队，及时收集社
情民意进行梳理讨论、协商解决，定
期对生活困难家庭、空巢老人家庭、
特殊群体等登门走访，并将走访情况
进行登记造册，坚持每月组织开展法
律咨询、科普宣传等生活服务，真正
达到“凝聚力量、共享资源”，实现“民
心在基层聚集、问题在基层解决、服
务在基层拓展”的目标。

下一步，东北塘街道将继续健全
完善微网格工作体系，探索微网格工
作路径，全面激活基层社会治理“微
细胞”，以微网格撬动微治理，以微治
理共创大和谐，推动党建引领不断凸
显、工作机制不断完善、服务水平不
断提升，让人民群众在微网格中增强
获得感、幸福感和安全感。 （陈飞）

同一款产品，鲜明亮眼的颜色就
该比“黑白灰”卖得更贵？不少人认
为，这是一种“粉红税”。

“618”大促期间，各大平台关于
“粉红税”的爆料又如雨后春笋般涌
现。网友所称的“粉红税”，是指同样
的材质、做工，甚至一模一样的商品，
换成女性大概率会喜欢的粉色等鲜
明颜色，再打上女性“专属”等标签，
价格立马提升。

记者调查了解到，网购平台上部
分哑铃、衣服、键盘、鞋子、行李箱等产
品确实与网友指称的“粉红税”说法相
符的，最高差价可达200元，甚至连粉
红色插座都比白色插座卖得更贵。

商品存在“性别”吗？

“同样型号和款式的行李箱，粉红
色却比黑色的贵150多块钱，非常离
谱。”近日，来自广州的消费者晓月(化
名)自称第一次感受到“粉红税”的存
在。

她介绍称，自己准备在“618”期
间购买一款行李箱，看中了“地平线8
号”品牌的一款24寸托运箱，却意外
发现同一型号、大小的行李箱，粉红色
价格为549元，黑色却仅需393元。

记者搜索“地平线8号”旗舰店
看到，晓月所看中的行李箱共有6个
颜色，其中幻影黑、星际蓝、气质灰等
颜色，均为393元。而冰川粉、芥末

绿、极光绿等均为549元。
记者还看到，在该品牌旗舰店

里，另一款pc箱也存在价格差异，在
店铺出示的“618购物补贴表”中，粉/
绿/白/青颜色的行李箱，均贵于黑/
灰/蓝三个颜色，根据大小、颜色差价
为80元、130元。

记者询问“为何两个颜色价格相
差那么多”？该店铺客服人员表示，

“彩色和其他色相比没那么沉闷哦，
很适合有个性的您，为个性买单，不
会撞箱呢。”对方还介绍称：“材质是
一样的，质量是一样好的，颜色不同，
价格不同。”

社交媒体上还有不少消费者自
述经历“粉红税”，如同一款哑铃，粉
色的哑铃比黑色贵了十几元；同一款
品牌短袖，男款卖700元，女款却卖
900元；同一款鞋，“粉绿”色比“蓝
白”色贵了30元……还有消费者指
出，女款产品因女性体型等因素，在
服装和鞋子的制作过程中，所需布料
和材料通常比男款少，却在价格上呈
现女款比男款贵的吊诡现象。

记者调查发现，网购平台上确实
有不少产品与“粉红税”的说法相符，
如电竞椅、耳机、键盘、插座等产品。
有的产品同一个链接里就能看到“黑
色”和“粉色”价格的差异，有的产品
则将黑白灰的产品与颜色鲜明的产
品分开链接售卖，不进行对比很难发
现价格差异。

“粉红税”抵制者联盟

“粉红税”的概念实际上源于国
外，早在20世纪就曾被提及。1991
年，美国经济学家Ian Ayres的一项
研究发现：白人女性购买同款新车的
费用比白人男性高出40%。此前，纽
约消费者事务部的调查报告显示，女
性衣服售价平均比男性的贵8%，护
理用品价格相对高出13%，像洗发
水、护发素、沐浴露等从原材料到制
作流程基本一致的工业化产品，分别
贴上了“女性专用”或是“男性专用”
的标签，售价就出现了差距。

豆瓣上存在这样一个小组：粉红
税抵制者联盟。已经集结了2万多
名用户，小组简介里写道：“女孩子才
不是无良商家的羊毛，拒绝被割”。

其中有人发布了《粉红税清单》，
罗列了容易产生“粉红税”的产品，以
及在网购时该如何搜索以避开“粉红
税”，如“化妆刷筒”改为“笔筒”、“化
妆包”改为“旅行收纳包”。

来自杭州的女生可可(化名)告诉
记者，自己一直在尝试抵制“粉红
税”，但防不胜防，“我第一次感受到

‘粉红税’是给男友买白T恤，我们是
在一家店买的，给他买了男士XL码，
我买了女士M码，我比他的贵20元，
但到手发现材质、版型一模一样。”可
可说，此后自己再购买中性风的衣
服，都会在后面加上“男”的字样。

律师称涉嫌价格歧视

针对上述情况，湖南金州律师
事务所高级合伙人、律师邢鑫分析
称，“粉红税”作为一种针对女性的
产品比针对男性的产品更昂贵的定
价情况，实质上属于基于性别的价
格歧视。

商家的这种行为，在一定程度
上违反了《中华人民共和国价格法》
第七条所规定的经营者定价应遵循
的公平原则，也侵犯了《中华人民共
和国消费者权益保护法》第十条所
提到的消费者获得价格合理等公平
交易条件的权利。

邢鑫认为，这种价格歧视的现
象非常有必要进行规制，但在我国
现行法律体系中，明文禁止价格歧
视的法条只有一条，且适用对象仅
限于经营者，因此对“粉红税”现象
的规制与打击难以找到确实的法律
依据，“这也说明我国价格歧视领域
的立法有待完善。”

他表示，有关行政部门应加强
市场价格监管，确保市场秩序规
范运行；商家应遵守商业道德，加
强价格自律；消费者也要提高辨
别能力，避免落入消费陷阱，并在
自身合法权益受到侵害时，及时
通过向消费者协会投诉等方式进
行维权。

（澎湃）

网格做“微”，织密社会治理网络 网格增“维”，拓展基层治理维度

网格着“红”
强化党建引领作用

队伍做“强”，融合社会治理力量

服务做“精”，提升社会治理效能

同款同质不同价

女性消费者被收割“粉红税”？


