
差异化、多元化竞争迎合市场需求

2023.8.13 星期日
责编 张立新 ｜ 美编 唐立群 ｜ 校对 王欣A02 看无锡

网络人气品牌示范奖：万阳园林特产品、Jnpro（健安普）
产品质量品牌示范奖：丹凝茶叶、南茗苑
科技创新品牌示范奖：江阴河豚、苏威鸽业
产业融合品牌示范奖：美栖花田、甘露青鱼
最具潜力品牌示范奖：大浮醉李、陶都水芹

本报讯 今年持续高温，“不开火”预制菜
火了。昨天采访了解到，“凉菜”“冷吃”“微波
即食”成为不少市民的就餐选择，相应的预制
菜产品销量攀升。

“天气太热，回家就彻底不想动弹了，所
以多买些预制方便菜在家，不想烧就能解决
一顿。”昨天中午，市民张琳在大润发长江北
路店利用午休时间采买食材，只见购物车里
有凉面、凉皮、清水莲藕、沙拉等开袋即食或
简单凉拌就能吃的食物。“像这个开盒即食的
桂花糖藕，不需要过多处理就可以轻松端上
餐桌。还有去皮荸荠、藕片等净菜，买回家只
要简单烹饪就行了！”记者发现，消费者的购
物车里都放着一些凉菜预制品，有些年轻人
更是全套预制菜装车。

超市生鲜部门负责人顾女士表示，高温
天气下，不少消费者舍弃明火加工的中式烹
饪，选择“轻巧做饭”，风味毛豆、手撕鸡、凉拌
菜凉皮等季节性产品都是最近店里的明星产
品。“既可在休闲时当零食吃，又能在正餐时
简单调制就能上桌，开盒即食类产品尤其受
欢迎。”

外卖小哥也感受到“不开火”预制菜的热
潮。外卖员温建国告诉记者，以前送的午晚
餐都是各家饭店的粥粉面饭，现在多了不少
纯凉菜冷菜订单，超市代购与跑腿单也明显
多了，有时能达到外卖单的一半，代购的商品
多是超市即食类熟食和微波炉加热即食的商
品。“有些是想要临时换个口味，还有些就纯
粹想方便速食，或者边吃饭边休闲。”

据了解，预制菜正成为不少市民的餐食
解决方案。叮咚买菜平台数据显示，入夏后，
开袋即食、加热即食类的预制菜需求明显增
加，“凉菜”“冷吃”关键词搜索量较上季度同
期增长130%。平台预制菜相关负责人表示，
除了简单方便的沙拉、凉粉、凉面等经典美
食，白斩鸡、盐水鸭三宝、香糟基围虾毛豆双
拼等冷吃新品销量不俗。如一次能吃四种海
鲜的青花椒辣卤海鲜桶，原料包含基围虾、花
螺、花蛤、蟹钳，不仅富含优质蛋白，还凉爽开
胃，回购率很高。

考虑到吃不惯冷餐的“中国胃”，锡城商
家充分利用预制菜的优势，推出了“微波即
食”系列的“叮叮菜”。这些预制菜的包装大
多采用环保无害的特制“叮叮袋”，无论是大
菜还是小炒，都只需在微波炉里加热几分钟，
即可享用肥肠鸡、鱼香肉丝、咖喱牛腩、响油
鳝丝、红烧牛肋条、酱爆猪肝、宫保鸡丁等各
式美味热菜。在线下超市和外卖平台，此类
预制菜的销售正在不断攀升，助力锡城预制
菜整体销量同步增长。 （天易）

8月12日，市民穿戴防晒服饰出行。
当日，锡城天气炎热，最高气温达到

37.6℃。据市气象台预报，今天我市依旧是晴
热高温，但是今天后期到明天我市将有一次雷
阵雨天气过程，气温将有所下降。（还月亮 摄）

集食用玫瑰种植、产品研
发、生产销售、文旅康养于一体
的产业综合体“美栖花田”采用

“基地+品牌+市场”的营销模
式，线下发展城市代理和单店
经销，线上开通抖音、有赞商
城，形成线下体验、线上复购的
营销闭环。据统计，今年上半
年该品牌直播曝光超百万人
次，线下游客接待超20万人次，
综合营收年均增速达35%。正
在打造中、将于10月试运营的

“沉浸式主播孵化基地”也有望
成为新的营收增长点。

湖 杨梅借助得天独厚的
度假区文旅资源站上了更高的

发展平台，通过打造采摘游、特色
市集等旅游打卡新热点，品牌知
名度和影响力持续放大。据悉，
湖 杨梅将规划建设杨梅主题
公园、杨梅展览馆、杨梅加工观光
工厂等，让游客深入了解杨梅的
历史、品种和制作工艺；还将在杨
梅园中增设徒步路线、露营地等
户外活动设施，满足不同游客的
需求。驮龙湾杨梅园已和山西
杏花村汾酒厂达成杨梅酒生产
合作，将进一步扩大杨梅产销渠
道；恒盛农业杨梅汁深加工项目
设计年产能达2.5亿元，目前该
产品已通过肯德基、古茗等知名
客户食品认证。故乡情葡萄则

开发了干红、起泡酒、葡萄果冻、
葡萄干、葡萄花束、葡萄蛋糕、葡
萄巧克力、水果茶、葡萄藤编等丰
富多样的衍生产品和深加工产
品，葡萄附加值大大提高。

个性创意十足、互动趣味
性强的IP形象和文创产品也成
为增强品牌社交属性和附加值
的有效措施。如甘露青鱼的

“有鱼家族”IP周边已涵盖丝
巾、餐具、香囊、对联等，为品牌
传播助力不少；湖 杨梅的“杨
小梅”表情包、文创雪糕、联名
饮料等将美食与文化相结合，
让消费者感受到地域文化的魅
力。 （晚报记者 潘凡）

8月10日，首届无锡市农产品品牌营销促销大赛决赛现场，来自冰清水产、宜兴大闸蟹、天资乳业、
严家桥大米、丹凝茶叶、美栖花田、苏威鸽业等20家入围决赛的农产品品牌推荐官不仅带了琳琅满目的
“拳头”产品热情吆喝，还声情并茂地阐述了各自品牌的创建历程、品牌故事及营销促销创意亮点，充分
展现了无锡市农业品牌建设的成效。经过专家评委的综合评定，10家企业脱颖而出荣获首届无锡农产
品品牌营销促销大赛“十强品牌”称号，10家企业分获网络人气、产品质量、科技创新、产业融合、最具潜
力品牌示范奖等单项奖。

当天，无锡市农业农村局还与中国邮政集团有限公司无锡市分公司、无锡农村商业银行、苏南瑞丽
航空有限公司签订品牌农产品营销促销战略合作协议，各方将通过创新农产品营销方式、共建服务保障
体系，深化农业品牌培育、营销促销，合力打造地产特色农产品品牌。

首届营销促销大赛举行

无锡农产品十强品牌出炉

首届无锡市农产品品牌营销促销大赛十强品牌

冰清水产 GXQ（故乡情葡萄）
宜兴大闸蟹 湖 杨梅
天资乳业 严家桥大米
蜜桃匠水蜜桃 益家康蔬菜
水军锅巴 鸿山葡萄

作为无锡首个5G智慧农
业示范项目，鸿山葡萄通过预
装在葡萄园内的高清视频监控
设备和传感器等基础设备，结
合VR全景技术，让农户不用自
己走进园子，就能通过手机或
电脑观测葡萄的实时生长动
态、外观等信息，并同步记录阳
光、温差、种源、虫害等关键数
据，为种植提供科学依据。

“陶都水芹”同扬州大学园
艺与植物保护学院、江南大学
结成产学研合作平台，形成一
支“万石水芹”科技研发团队，

“伏芹1号”“秋芹1号”“春晖”
等不同季节水芹新品种和与之
相配套的新技术相继问世，填
补了国内空白，形成标准化生

产、产业化经营、品牌化营销的
现代农业发展新格局。

不仅地产蔬菜水果越种越
智慧，水产市场的含“金”量也越
来越高。国内最早开创底层曝
气增氧技术的基地、江苏省第一
个物联网水产养殖示范基地、江
苏省第一批特色优势种苗中心
……在高科技生态养殖模式加
持下，宜兴大闸蟹走出了国门，
年出口销售额达6000万元。冰
清水产以国际领先的河豚繁育
技术和绿色生态养殖技术在河
豚市场上“遥遥领先”；苏威鸽业
历经十年自主选育的省内首个
肉鸽新品种“苏威1号”弥补了
我国优质高效肉鸽配套系缺乏
的不足，也解决了长期依靠从国

外引种的“卡脖子”难题，让“小
鸽子”飞出大产业。

“我们特别研发了花果香、
高香型红茶，这也是江苏首个
创新红茶。传统茶叶可能要20
分钟才能浸泡出色香味，新款
袋泡茶只要等上1分钟就能品
到一杯好茶。”丹凝红茶创始
人、无锡市茶研所所长徐群峰
表示，为了让消费者更方便地
喝到好茶，同时吸引更多年轻
人爱上喝茶，丹凝红茶特别关
注年轻消费群体的需求，在好
茶叶、好技术、好泡法上积极创
新转型，让茶叶的品饮方式更
多样化。此外，还通过走入咖
啡店、奶茶店，以期培养更多年
轻客户。

“线上+线下”、文农旅“链”动产业附加值

获奖名单

高温天不想做饭——

“不开火”预制菜火了

37.6℃


