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近日，“十里芳堤夜市”成为许
多无锡市民热议的话题，热闹的

“夜市”也给周边环境带来了负面
影响，鼋头渚景区联合多部门对该

“夜市”进行整治。为何“夜市”会
在十里芳堤自发聚集起来？为何
大家对其褒贬不一？9月4日，记
者到十里芳堤进行了探访。

有网友认为，十里芳堤“夜市”
的出现丰富了无锡的夜生活，让无
锡的夜晚更具有市井生活的烟火
气；也有网友认为，自发形成的“夜
市”搞得路面油腻无比、垃圾成堆、
交通拥挤，破坏环境的同时给夜
跑、赏景的市民们造成了困扰，希
望有关部门予以取缔；还有网友
称，在夜市花20元买了一杯西瓜
汁却喝得食物中毒，夜市食品安全
令人担忧……

根据记者调查，在8月25日前
后，零零星星有几个小摊贩在十里
芳堤摆摊，有人将相关视频发布到
了抖音、小红书等平台后，大量商
户与网红聚集到十里芳堤摆摊并
拍摄视频发布，吸引许多市民及周
边城市的游客纷纷前来打卡“凑热
闹”。经过8月26日、27日周末两
天的发酵，“十里芳堤夜市”突然火
爆，短短几天内，摊位已经从几个
猛然增长至几十上百个，占据道路
超1公里。

4日晚，在十里芳堤，原本干
净整洁的彩绘樱花大道满是油渍
以及车轮印，在道路两侧及垃圾桶
边堆放了大量的餐饮垃圾。环卫
清洁车仍在对道路的顽固油渍进
行清洁，鼋头渚景区正联合城管等
多个职能部门开展集中整治工作，
并向现场的市民、摊贩等发放告知
书；直至晚上9点多，仍有大量市
民、游客前来。

记者在现场采访了数十位市
民、游客，无论是原本就习惯夜间
到十里芳堤赏景、运动的市民，还
是特意为夜市而来的游客们，大家
对于夜市的看法出奇地一致：夜市
很好，但是不该出现在十里芳堤，

更不该像如今这般弄得遍地狼
藉。市民赵女士说：“夜市挺好的，
就是缺少管理，卫生很差。”

正在现场开展整治行动的无
锡太湖鼋头渚旅游集团有限公司
安全质量部负责人吴先生告诉记
者，十里芳堤“夜市”聚集形成后在
交通安全、食品安全、生态环境、市
容市貌等多个方面都引发了问
题。“我们今晚主要是到现场进行
告知，从9月5日起，景区将联合公
安、交警、城管等部门对在景区内
违法设摊经营的行为进行整治，对
不服从管理、拒不配合的将依法追
究相关责任。”

（晚报记者 虹生/文、摄）

受邀请才能成为会员，每天可
“躺赢”溢价，如升为“星级”会员，更
可按层级层层收取收入翻倍……靠
着“每天增收2%”的“新概念”理财，
在短短一年内发展会员3万余人，涉
传销资金达1000余万元。日前，滨
湖检察院对许某某以涉嫌组织、领导
传销活动罪依法提起公诉。

网上商城“借力”传销
2021年6月，许某某在滨湖区租

下了一处写字楼，找到技术人员花数
万元开发了一款名叫“欢乐易购”的
App，主要从事网络虚拟商品抢拍业
务。同年8月，许某某感觉生意不
好，便将App改名为“快乐易购”，继
续经营。

2021年11月，许某某与涉案人
员张某某（另案处理）等人开展合作，
约定由许某某负责平台运营，张某某
等人发展会员，平台出售原始单的收
入双方按照6.5∶3.5比例分成、出售平
台虚拟币“欢乐豆”的收入按照6∶4比
例分成，并将上述App名称更名为

“华夏商城”，开展非法网络传销活动。
该平台入场条件非常严格，会员

加入时须有上线推荐，并用平台内会
员才能生成的邀请码注册。该平台
设置虚拟货币“欢乐豆”，会员想要竞
拍虚拟商品，必须先向上级人员或平
台购买“欢乐豆”才能交易。购买虚
拟商品24小时后，会员就可根据平
台设定，每日加价5%将商品溢价转
售赚差价获利。其中2%属于“静态
收益”，为会员获利部分，2%是平台
通过“欢乐豆”形式收取的“手续费”，
剩下1%是“动态收益”即团队奖励，
必须通过拉人头才能获取，以“欢乐
豆”形式在会员中进行分配。会员级
别越高，获取的动态收益比例就越
多。会员级别从普通会员到五星会
员分为六级。各层级达成条件与团
队奖励的分配模式也是层层递增。

无法承受泡沫最终崩盘
2022年3月，平台无法承受越来

越多的泡沫，最终崩盘。2022年5月
6日，民警将许某某、张某某等人一一
抓获归案。到案之初，许某某一直辩
称因为自己商城的虚拟商品是可以
进行交易的，已经引入实体商品可进
行积分兑换，拒不承认构成传销犯
罪。但面对海量聊天、转账记录等事
实证据，许某某终于承认经营该网上
商城属于传销行为，愿意将非法获利
作相应退赔。

经审查查明，该网上商城App现
有会员总数3.7万余名，根据邀请关系
生成的会员层级关系图最大层级达
50层，涉案传销资金1000余万元。

检察官提醒，新型传销组织依托
虚拟网络，以“电子商务”“电子币”等
为幌子，以快速致富为诱饵引诱发展
下线牟利，借助互联网工具打破地域
与亲友关系限制，传播速度更快，范
围更广，被查处后还可能推出改头换
面的变种逃避进一步打击，值得公众
警惕，如遇“天上掉馅饼”式的致富捷
径，不能轻易上当，而要第一时间报
警处理。 （晓城）

十里芳堤“夜市”火热后褒贬不一
多部门进行整治

近年来，无锡正大力发展夜经
济，但是经济的发展不该以牺牲环境
为代价。无锡人渴望夜生活，渴望夜
市带来的人间烟火气，但同样需要一
个干净整洁、美丽和谐的城市。夜市

摊位的经营者们应当提高经营素质，
自觉维护摊位周边环境，不能因图谋
私利而损害公共利益；政府各职能部
门也要加强对夜市经济的建设管理：
一方面，由相关单位牵头建设夜市摊

位聚集点，避免自发形成的夜市引发
混乱；另一方面，各相关部门要加强
对夜市食品安全等问题的监管，构建
相应的准入机制，避免良莠不齐损害
夜市经济的长远发展。 （虹生）
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一年发展会员3万余人

“欢乐豆”背后
藏传销陷阱

9月4日，贵州茅台与瑞幸咖
啡推出的联名咖啡“酱香拿铁”正
式开卖后，冲上热搜榜，一度成为
朋友圈的“顶流”。然而，这样的跨
界联名，可不能任性、随意玩，否则
可能涉嫌侵权。昨天，梁溪区市场
监管局披露的一起“茅台咖啡侵权
案”中，当事人就因擅自制作茅台
咖啡而“翻了车”。

去年2月底，城区一家咖啡店
推出的一款“茅台拿铁”，在小红书
平台上走红，吸引了不少消费者慕
名前去“打卡”。同年3月1日，梁
溪区市场监管局发现相关线索后，
赶至现场进行检查。经检查，执法
人员发现，该店主营咖啡和美妆服
务，店内设有“专属特调茅台咖啡
53°”“咖啡天花板53°”“飞天茅
咖”等宣传牌，在售的“茅台拿铁”售
价为128元一杯，由8克53°茅台
酒与350毫升的拿铁咖啡混合制
成，杯身外包装上有“茅台”字样以
及与茅台酒包装高度近似的杯套。

在接受调查时，该店负责人
无法提供该地址的食品经营许可
证以及“茅台”商标权利人——中
国贵州茅台酒厂（集团）有限公司
的授权材料。

既然如此，该店为何要推出这

款饮品呢？对此，该店负责人称，
2021年底，他看到市场上有“茅台
冰激凌”在售，为了吸引消费者，他
萌生了制作“茅台＋咖啡”的“创
意”。随后，他购买了茅台酒、仿照
茅台酒瓶身包装定制了咖啡杯套，
以“8克53°茅台酒+350毫升的
拿铁咖啡”的“配方”在店内制作茅
台咖啡销售，并在店内以及抖音、
小红书等社交软件上进行宣传，直
至案发。

经查，截至案发，该店在未领
取食品经营许可的情况下，共销售
咖啡等食品货值金额合计8378.15
元（未缴税）。其中，在未取得中国
贵州茅台酒厂（集团）有限公司商
标授权的情况下，销售标称“53°
飞天茅咖/拿铁生椰茅咖”21杯，非
法经营额为2728元。

鉴于当事人未领取食品经
营许可证从事咖啡制售等食品
经营活动的行为，违反了《中华人
民共和国食品安全法》相关规定；
在未取得商标权利人授权的情况
下，制作茅台咖啡对外销售，并将
此作为商业噱头吸引消费者，违
反《中华人民共和国商标法》规
定，构成侵犯注册商标专用权行
为，梁溪区市场监管局依法对其

作出了罚款的行政处罚。

提醒

执法人员表示，为了提高商品
的人气，不少品牌推出了“跨界联
名”的创意商品。但是，在推出这
类商品时，一定要经过相关商标权
利人的授权。同时，在制作“跨界”
食品时，应当严格按照食品安全相
关规范要求，避免发生食品安全风
险。如果在食品标签或食品说明
书上特别强调添加了或含有一种
或多种有价值、有特性的配料或
成分，应标示所强调配料或成分
的添加量或在成品中的含量，否
则，可能涉嫌误导消费者，将承担
相应的法律责任。

需要特别提醒的是，对于含乙
醇类饮品，经营者还应在包装上
标明酒精浓度、“过量饮酒有害健
康”的警示语、“产品含有酒精，未
成年人、孕妇以及酒精过敏者勿食
用”的提示，并在显著位置张贴“禁
止向未成年人售酒”的标志。

（刘娟）

“跨界联名”食品
应规范标注

擅自制售茅台咖啡

城区一咖啡店“翻车”被罚


