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10 月 6 日，无锡某景区的戏台
上，数名孩子上纵下跳，发出巨大声
响。景区巡逻人员进行劝导，但这些
游客仍然我行我素。呼吁广大游客，
良好的旅游环境，需要我们共同营造
和维护。

（炉石 摄）

“双节”长假，不仅是出游休
闲的好时候，更是充电学习的好
时机。作为市中心的文化地标之
一，无锡新华书店图书中心也在
这个节日里成为新的网红打卡
点，10月1日当天，单日客流突破
1.6万人次。6日上午，记者来到
新华书店图书中心进行实地探
访，眼看长假已接近尾声，这里依
然是热闹非凡。

一进门，就看到有读者正比
划着交流书中的内容，在标志性
的横跨两层楼的凤凰墙前，有家
长带着孩子拍照打卡。连元街小
学上一年级的杨熠然小朋友端坐

在台阶上，手中捧着一本《父与
子》漫画，看得津津有味。她告诉
记者，长假即将结束，自己主动要
求家人带她来书店，假期最后一
个下午她想要和书中的主人公一
起度过。

来到二楼，一眼望去，读者们
有的坐着，有的蹲着，也有的倚墙
而立，就着书柜里的灯光，细细品
读。今年81岁的任老先生面朝
书柜，微微低头，手里拿着一本
《红军长征记》，读得颇为认真。
“我这个假期最爱来的地方就是
书店，从文化历史到小说传记，让
我这个假期过得非常充实。”任老

伯说，自己年纪大了，外出旅游太
麻烦，不如在书中看世界。二楼还
在举行“品读无锡”摄影展，反映无
锡的自然风光、城市建设、风土人
情、人文风俗，引得不少读者驻足
观看。三楼的儿童区人头攒动，有
不少席地而坐的“小书虫”，他们或
盘着腿，或靠着墙，沉浸在故事
里。这一层虽是孩童天堂，却也不
觉吵闹，大多数孩子都选了一本心
仪的书，静静地坐在地上阅读。五
楼的报告厅里，一场红色老电影正
在放映，现场座无虚席，不少家长
带着孩子重温经典。

“长假期间，我们每天都为市
民朋友准备了丰富的文化活动，
得到大家的积极响应。”无锡新华
书店图书中心经理过政介绍，中
秋月圆之日，他们开展了中秋节
主题绘本讲读和手工灯笼制作活
动，让文化种子在孩子心中生根
发芽；10月1日起，每天都有怀旧
影片分享；假期里，还推出了《大
中华寻宝记》儿童剧本游戏，将剧
情体验、角色扮演、游戏互动融为
一体，一系列的活动让这个“双
节”的书店人流如织，甚至有不少
其他城市的读者前来体验。

（陈钰洁/文、摄）

今年这个中秋国庆黄金周，
无锡消费市场人气旺盛、活力十
足，成为“近五年最火黄金周”。
昨天从无锡市商务局了解到，监
测数据显示，全市44家重点零售
企业节日期间实现销售额8.93亿
元，较去年同期增长 8.8%，较
2019年同期增长16.5%；全市17
家重点餐饮企业节日期间实现营
业额1.45亿元，较去年同期增长
12.1% ，较 2019 年 同 期 增 长
22.5%。

全城皆是“美食之都、购物天堂”

“美食之都、购物天堂”·
2023“太湖购物节”金秋消费季
于9月28日在新吴区高新万达
广场启幕，首届无锡国际咖啡节
同步启动，发放上万张咖啡优惠
券，活动三天吸引25.5万人次。

在金秋消费季活动引领下，
各板块开展“一板块一特色”主题
促消费活动千余场，全面点燃市
民消费热情。梁溪区推出“2023
人间梁溪·金秋购物节”，优惠金
额近2500万元。锡山区聚焦商
圈欢购、家居焕新、文旅乐游三大
消费篇章，举办20多场消费活
动。惠山区以中秋与美食为媒
介，活动期间发放惠民数字人民
币消费券200万元。滨湖区各大
商圈综合体举办促消费主题活
动，吃喝玩乐全覆盖。新吴区绘
制美食地图、购物地图，打造国
际、年轻、充满活力的新吴特色消
费场景。

与此同时，大宗消费喜报频
传。“绿色家电金秋特惠”家居焕

新消费活动全面展开，苏宁易购
节日销售额同比增长31.5%。“十
一”车展成功举办，80个汽车品
牌、超600款车型参展，接待观众
超6万人次，成交额近3亿元。

商圈商街打造消费热点

“我知道商家活动一定丰富，
但没想到这么丰富！”谈起假期逛
街感受，市民苏佳含直言“刺
激”。她在大东方百货看“城市对
话展”，在恒隆广场看创意游戏装
置和绚丽品牌花车，在圆融嘉悦
汇参加首届花漾young集市，在
滨湖万达广场看 AI 潮流画展
……每家商场与综合体各有特
色，让她每天穿梭于或动感或静
谧的活动中，“仿佛每天都在拆盲
盒”，在玩乐中“买买买”很尽兴。

全市各大重点商圈街区销售
额与人流量“齐飞”。崇安寺步行
街聚焦首店经济、夜间经济、家居
家电、潮流好物、老字号食集、直
播购物等消费主题，开街当天共
吸引各地游客7万人次。无锡荟
聚举办“荟趣太空实验室”、第二
届山野青年艺术节等特色活动，
销售额同比增长8%，人流量同比
增长11%。八佰伴中心推出“橙
市音乐节”“百样国戏”等活动，销
售额同比增长5.1%，人流量同比
增长11%。悦尚奥特莱斯拓展
食、游、购、娱、享等一站式消费业
态，日均客流超过12万人次，微
博相关话题总阅读量超1亿。万
象城举办“月满金秋，万象赏新盛
宴”促消费活动，销售额同比增长
10%，客流同比增长10%。海岸

城（八方汇）举办“双节同庆、家国
团圆”促消费活动，销售额同比增
长10%，客流同比增长15%。高
新万达广场的主题活动带动广场
销售额环比暑期提升45%，总客
流环比暑期提升26.1%。

餐饮消费“如约”火爆

节日期间，婚宴、聚餐成为餐
饮市场重头戏，各类宴席节前早
已订满，特色餐饮店更是人气爆
棚，客流量和翻台率较平日显著
增长，餐饮消费“如约”火爆。“酒
店每天宴席不断，婚宴、寿宴居
多，带动私人宴请等诸多消费。”
无锡中威蓝海御华酒店市场部总
监尹女士表示，长假期间，酒店自
助餐生意也很红火，几乎场场爆
满，不时出现等位现象。其它饭
店也积极“营业”。湖滨饭店推出
湖滨之夜音乐会、亲子嘉年华、管
家带游园等精彩活动后，节日期
间营业额同比去年增长25%。

美团、大众点评数据显示，江
苏省在国庆节当日的日均消费额
创下全年节假日新高，假日经济
回暖势头强劲。分城市来看，南
京、苏州、无锡的节假日消费规模
排名省内前三。尤其是在国庆假
期前六天，江苏省酒店住宿消费
规模同比增长176%。由于“十
一”黄金周期间人群流动较往年
有大幅增长，跨省游客的旅游消
费和餐饮堂食消费分别同比增长
近340%和230%。21时之后的

“深夜消费”亦同比增长123%，
城市“越夜越精彩”。

（晚报记者 天易）

崇安寺焕新开街
“老城厢”一批
重磅文旅项目启动

本报讯 崇安寺经历新一轮升级改造
后，10月2日正式开街纳客。2023梁溪金
秋购物节暨梁溪区文旅产业重点项目集中
启动仪式于当日上午在崇安寺二泉映月广
场隆重举行。开街首日，随着皇亭食集、巧
克力博物馆、梧桐餐厅、拉环咖啡等老字号
和新爆款纷纷亮相。

“今天特地带着孩子一起来品尝我们
小时候一直吃的鸡子大饼，老爸吃到了心
心念念的早面。”一早就来等开街的市民王
女士一家感受到了熟悉的“老味道”。昔日
沪宁线上赫赫有名的“皇亭”是众多无锡人
的共同回忆，久别重逢的“皇亭”美食随着
崇安寺的重新开街重磅回归，改造后的“皇
亭食集”有上下两层楼面，2000多平方米
的空间内打造成沉浸式主题街区的样貌。
拱北楼早面、功德林素包、鸡子大饼、毛华
玉兰饼、三皇街鸿运大包、禄扬邨小吃等传
统美食承载着“城里厢”的满满美好，再次
回归。

改造后的崇安寺一、二期空间相互贯
通，整个崇安寺与公花园打通了地下、地
上、空间三个维度的立体空间网络。“重新
出发”的崇安寺景区定位为“民俗、高端、时
尚”，致力于打造长三角区域独具影响力的
商业旗舰标杆，以首店经济、夜间经济、高
端特色餐饮为特色的活力特色街区。巧克
力博物馆、梧桐餐厅、拉环咖啡等首店国庆
期间正式开业迎宾，展现新崇安寺的繁华
与热闹。

活动现场，梁溪区一批文旅产业重点
项目集中启动，包括历史街区保护更新（拆
改留租购）项目、小娄巷二期项目、接官亭
历史文化街区项目、清名桥英迪格酒店项
目、清名桥艺术中心项目、梁溪饭店改造提
升工程项目、老政协片区提升改造项目、南
市桥巷项目、环城古运河慢行系统项目、灰
场浜酒店项目等。 （陶洁）

全市44家重点零售企业销售额8.93亿元

这个黄金周“近五年最火”

锡城假日书香满溢

除了行万里路，市民也爱知识海洋


