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苹果官网近日显示，Apple
Music 中国区订阅价格已经调
整，具体为：学生订阅为6元/月，
上涨1元；个人订阅为11元/月，
上涨1元；家庭订阅为17元/月，
上涨2元。该项服务可以在IOS
和安卓系统的 iTunes 上使用。
记者就涨价缘由等向苹果中国方
面发送了采访提纲，截至发稿未
获得回复。

在此之前，QQ音乐App也
曾宣布调整收费标准。有网友称
日前收到QQ音乐通知，从2024
年 1月9日起，当前续费服务价
格将变更为新价格，连续包月价
格从11.4元上调至15元，即涨幅
31.58%。

网友收到的通知显示，此次
价格调整针对的是2022年5月1
日前已是豪华绿钻自动续费会员
的用户，学生会员不受影响。腾
讯相关人员对记者表示，最近引
发讨论的“QQ音乐调价”为续费
用户的优惠活动到期，不涉及版
权成本上涨、公司业绩相关等方
面。经调整后，目前所有豪华绿
钻会员用户的收费标准均为15
元/月。

8月，有网友称收到酷狗音
乐的调价通知，该次调价针对存
量自动续费会员，价格由6.8元/
月变更为10元/月。

“连听歌也要涨价了！”社交
媒体上，不少网友就音乐平台价

格上调进行讨论。有网友表示
“就算涨1块钱也膈应”“平台背
刺老用户”，有人称自己“第一时
间关闭了自动续费”“幸好充到了
2027年”，也有消费者称能够接
受这种涨价幅度，对价格并不敏
感。还有网友称，自己打算转战
其他音乐平台，如汽水音乐、波点
音乐、咪咕音乐等。

近日，网易云音乐宣布提供
学生会员，价格降至 5 元/月。
平台畅听会员和黑胶VIP的包
月价格分别为8元和18元。此
举得到了许多网友的支持，但
也有网友吐槽“网易云音乐版
权偏少，不能听到喜欢的歌
曲”。
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全网都在“把价格打下来”
为何音乐App敢涨价？

近年来，各大在线音乐App
均对订阅收入、会员业务变现等
方面十分重视。例如，QQ音乐、
酷狗音乐和酷我音乐等贡献的订
阅收入，已代替社交娱乐服务业
务，成为腾讯音乐的收入扛把子。

财报显示，腾讯音乐第三季
度营收 65.7 亿元，同比下滑
10.8%。其中，在线音乐订阅收
入增长42.0%至31.9亿元，占总
收入的近一半。得益于音乐订阅
和广告收入的增长等，公司毛利
率提升了3.1个百分点至35.7%。

与此同时，公司社交娱乐服
务业务的营收正在下滑。第三季
度，该项业务和其他收入合计同
比下降48.8%至20.2亿元。具体
指标方面，在线音乐和社交娱乐
服务移动端的月活人数分别同比
减少了4.2%和16.8%，在线音乐
业务的单个付费用户月均收入上
涨17.0%，社交娱乐服务此项下
降51.4%。

财报中，腾讯音乐执行董事
长彭迦信表示，在订阅用户规模
和单个付费用户人均收入扩大的
推动下，在线音乐订阅收入同比
加速增长，缓冲了社交娱乐服务
的收入压力。腾讯音乐CEO梁
柱也明确表示，在线音乐业务已
成为公司的核心支柱。

网易发布的2023年三季报
显示，第三季度公司净收入273
亿元，其中游戏业务和有道的净
收入均同比上涨，云音乐净收入
为20亿元，同比下滑16.3%。云
音乐的毛利率从去年同期的
14.2%上涨至27.2%，会员订阅收
入有所增加。网易表示，云音乐
正在继续加强以音乐内容为核心
的会员业务的变现能力，提高盈
利水平。

除了腾讯和网易之外，中国
移动旗下咪咕音乐、字节跳动旗
下汽水音乐等在线音乐平台也在
暗暗发力。据报道，汽水音乐在
2022年上线后用户数据增长明
显，2023上半年日活跃用户数量
在800万左右。

“音乐平台的竞争最终会体
现在版权内容这个核心竞争力
上。版权优势的最初形成，是依
靠平台强大的分发渠道导致的，
分发优势会使平台在和内容方谈
判过程中具有更多话语权。拿到
更多版权后，会形成更大的用户
群体，议价能力进一步提高。”马
继华表示，未来在线音乐市场需
要新的商业模式，须有强大平台
方加入，打破目前已形成的市场
格局。

张书乐则表示，如果在线音
乐App无法开拓更多消费场景，
同时未能推动原创音乐批量涌
现，则竞争格局只能在存量市场
中互相切割。“能否通过平台上诞
生的原创音乐，更广泛地授权到
长短视频、游戏等制作当中，形成
营收新格局，从而刺激精品音乐
的创作，或许能够成为一个突破
口。” (中新经纬)

你能接受每个月花多少钱听歌？
近日，Apple Music、QQ音乐涨价的消息引发众多网友讨论。在电商争相“把价格打下来”之时，在线

音乐涨价的考量是什么？

“90后”的文女士表示，音乐
平台虽然每月最多只涨几元钱，
但依然让她觉得不太习惯。“今
年大家都在找各种‘平替’，流行
薅羊毛，电商平台甚至线下商超
也在宣传低价，但一些音乐、视
频等流媒体平台却在不由分说
地涨价。”

为何近年电商纷纷呼吁低价
策略，但部分在线音乐平台却反
其道而行之？达睿咨询创始人、
电信与互联网分析师马继华在接
受记者采访时表示，音乐平台与
电商的定价逻辑并不完全一致。

“目前电商是一个高度竞争
的市场，所以需要不断降价，甚
至都在追求最低价。然而，在线
音乐市场寡头格局相对明显，在
争取到大量用户后，可以逐步提
价。换言之，提价已是不可遏制

的趋势。同时，由于考虑到了大
众的接受能力和监管部门的反
应，所以采取了‘小步快跑’的方
式进行提价。”马继华说，“随着
音乐平台的制作成本不断上升，
低价甚至免费的策略是难以长
期持续的。”

中国电子商务专家服务中
心副主任郭涛在接受记者采访
时表示，在线音乐App上调价格
的原因出于多方面。首先，音乐
平台的运营成本随着版权费用、
服务器成本、人工成本等上升而
上升，因此平台需要提高价格以
维持正常运营。其次，用户对于
音乐的付费意愿也在逐步提
高。不过，价格上调也会给平台
运营带来压力。

“价格上涨可能会导致一部
分用户取消续费或转用其他平

台，从而减少了音乐App的用户
数量和收入来源。同时，价格上
涨也可能会影响用户的消费意
愿，导致用户在平台上的消费减
少，影响盈利能力。”郭涛表示。

中经传媒智库专家张书乐对
记者表示，在线音乐整体盈利场
景缺乏，面对版权费用和运营成
本时，往往会通过涨价来谋求收
支平衡。“当在线音乐无法拓展会
员付费以外更多场景之时，价格
上调是对存量用户的一种收割，
也会迫使一部分用户断舍离。”

价格上调背后，音乐版权采
购成本也在不断上涨。国际作
者和作曲者协会联合会发布的
《2023全球版权收入报告》显示，
2022年全球创作者版税收入达
121亿欧元、创下历史新高，较上
年增长26.7%。

在线音乐App
要“卷”什么？

涨价底气从哪来？

“涨1块也膈应！”音乐App调价引热议

（（视觉中国视觉中国））


