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从“住有所居”到“住有优居”

家居智能化成为消费新浪潮

“家居产业被认为是仅次于汽车
消费之后的家庭大宗消费品，而智能
家居则是整个体系中最亮眼的关注
点。”中国建筑材料流通协会会长秦占
学说，它具有系统化强、落地适应力
高、全国渗透率低、增长速度快等特
点。一套智能家居系统能够串联包含
照明、暖通、家电、网络等家居消费中
众多分散的品类，是盘活经济的重要
引擎。

记者日前在2023“爱尚重庆”家居
智能厨房看到，通过智能魔盒，向智能
厨具下达做某道菜的指令，然后把准
备好的食材和调料放入自动炒锅，锅
内的AI铲便会自动翻炒菜品，燃气灶
的灶眼立即启动感知功能，自动控制
火候，油烟机会根据烟雾的浓度自动
调节吸力……智能家居可轻松做出多
道美味菜肴。

“这款智能厨具内嵌了中式菜肴
里的八大菜系共4000多个食谱，AI还
能通过网络共享，还原学习的菜品。”
现场工作人员告诉记者，你就算是一
个完全的厨房小白，也能做出一手美
味的大餐。

随着移动互联网崛起，万物互联
的风也已“卷”到家居行业。尤其是

“全屋智造”理念，不断以创新引领家
居新消费浪潮，智能化的生活图景在
不断呈现，变成触手可及的“日常”。
《2023家居新市场消费趋势数据》显
示，高端智能、创新的家居用品和新
国风、轻奢风的家装中，消费主力
70%为80后、90后，他们大多拥有高
等教育背景，可支配收入高过中产阶
层最低线，从“住有所居”到“住有优
居”。

洗碗机、扫地机器人、洗地机等适
合“精致懒人”的家居产品，越来越深
受消费者欢迎。苏宁易购数据显示，
今年“双11”期间，洗碗机和扫地机器
人销售额同比增长分别达到125%和
132%。

作为国内重要制造业基地的重
庆，近日启动智能家居产业发展行动
计划。计划到2027年，建设智能工厂、
数字化车间等不低于20个，培育世界
知名品牌不低于1个，形成“拳头产品”
不少于20个，智能家居产业集群产值
规模突破800亿元。

“美心智能家居产业以‘智享家、
慧生活、懂未来’的理念布局智能安
防、智能卫浴等产品。”12月24日，重
庆美心集团总裁夏勉对记者说，美心
智能锁支持3D人脸识别、掌静脉识别
解锁等多种前沿黑科技，可以联动全
屋智能家居。

据悉，以产品+系统+平台的模式，
美心“全屋智造”包含智能安防、智能
窗帘、智能睡眠等七大子系统，通过智
能主机、智能插座、智能开关、情景面
板等设备，实现门锁、灯光、电视、空
调、窗帘等智能居家电器的联动控制。

“用了美心的智能门，再也不用
‘打雷了下雨了回家收衣服’了，因为
窗户会自动关上。”美心门研发科长
聂莉笑道，如果家里发生了火情，智能
系统会自动报警、自动关闭阀门、喷水
等。

记者现场看到，美心集团的智能
晾衣机，可以语音控制升降，还有光波
杀菌、热风烘干、智能升降等便捷功
能。智能马桶能自动遥控、位置调整、
智能除臭、脚感冲水以及可调水温、座
温、水压等。

让产品主动理解消费者，而
非让消费者去适应产品，智能家
居正告别以往需求简单、设备单
一模式，让家里变得更温馨舒
适。带AI感知功能的自动炒锅、
轻干洗护理机、穿搭3D魔镜；可
根据身体变化调节软硬程度的AI
智能床垫、有记忆功能的智能马
桶……家居智能化、场景化成为
家居消费品质升级的新抓手。

据中商产业研究院数据，
2022年，国内智能家居市场规模
约为6515.6 亿元，预计 2023年
可达到7157.1亿元，近5年年均
增长率达15%。相关数据也显
示，截至目前，全国智能家居现存
相关企业13.2万余家，其中今年
1-11 月新增注册企业 4300 余
家。

“近年来，智能家居产业
在国家政策与技术变革的双
重加持下发展迅速，但也存在
一些亟待解决的问题。”有学
者表示，目前智能家居行业依
旧存在“连接、交互、生态”这
三道枷锁，即智能单品连接协
议不统一、家庭联动场景互相
割裂、各品牌的智能生态壁垒
高筑。

“在‘迈向生活’的路上，
智能家居跟全屋智能系统的
打通是核心攻克的目标，未来
必须跟消费者的衣食住行联
系在一起。”诗尼曼-AI家居
总经理杨辉说，目前AI家居
正在加快进行企业的数字化
转型，积极响应国家进行两化
融合工作，企业运营已实现信
息化闭环承载。

影智科技创始人兼CEO
唐沐认为，大多数已应用的智
能家居产品功能较为简单，同
质化较为严重，技术和产品创
新有待加强。“我们研发的
FreeLink自由连技术已经可
以实现包括小米、涂鸦等IoT
平台的互联互通，未来还将拓
展出更开放包容的合作生
态。”他说。

博流智能营销副总裁刘
占领坦言，“互联互通”在应用
层受限于各大互联网及家电
品牌的生态策略，在短时间内
很难形成统一标准，但其底层
无线通信协议的“互联互通”
却是未来应用层标准化的基
石，这些问题亟待底层芯片企
业来解决。

有专家表示，未来智能家
居产业抢抓战略风口，实现高
质量发展，必须围绕智能化、
标准化、便捷化、品牌化、个性
化发力，加强统筹协调和行业
协同，不断创新产品和服务，
促进智能家居产业和消费品
市场供需两旺。

（工人日报）

一场全屋“智生活”改造正上演

面对庞大的智能赛道，竞争不断
升温，随着5G、人工智能以及物联网的
快速发展与应用，除了头部企业以外，
越来越多的家居企业加入智能赛道。

近日，作为一家专注于智能家居
领域的企业，琳顿科技完成了近2000
万元的天使轮融资，主要用于加速新
产品的研发与测试，推动琳顿科技在
智能家居领域的发展。据不完全统
计，截至目前，智能家居行业今年合计
发生融资事件30余起，融资金额超22
亿元。

“中国智能家居消费正爆发式增
长，智能家居已不是一个行业，而是大
时代的交织，这个整体规模万亿元级
的蓝海市场前景可期。”欧瑞博创始人
兼CEO王雄辉说，作为最早一批进入
智能家居领域的互联网创业公司，企
业已获得多家知名机构多轮投资。

记者从欧瑞博了解到，去年初，腾
讯、华兴新经济基金、索菲亚、富森美
等为该企业一次性投资10亿元，为国
内智能家居至今为止单笔最高融资
额。另外记者从位于重庆永川的帝王
智能卫浴项目了解到，该项目投资8亿
元打造，拟分三期建成5条智能卫浴生
产线，投产后可年产500万件卫浴产
品，年销售产值约12亿元。

“永川帝王洁具智能卫浴生产项
目是公司的一个战略工厂，主要生产
智能马桶，也是公司未来重点发展的
一个战略性产品。”投资方帝欧家居帝
王洁具总裁吴志雄说，智能马桶在国
内的普及率还不到1%。因此，以智能
马桶为主的智能卫浴，将是我国卫浴
行业最重要的增长点，拥有巨大的市
场空间。

“全屋智造”也吸引了大大小小的

企业加入，既有业内树立起市场地位
的传统消费电子和互联网行业大咖，
也包括众多新成立的初创型企业。在
众多的玩家中逐渐分化为三个阵营：
以海尔、美的等为主的传统家电企业
阵营，萤石网络、绿米等新兴智能家居
企业阵营，以及以华为、BAT为代表的
科技厂商。

据悉，厨电作为家电行业中高毛
利+高成长的板块，也吸引了众多竞争
者入局，老板、方太、华帝等传统厨电
企业，以及海尔、美的等家电龙头，也
纷纷以贴牌或收购的方式进入集成灶
行业，抬升行业门槛。

集成灶领军型企业亿田智能近日
发布公告称，公司可转债于12月21日
正式发行，此次可转债拟募集资金5.02
亿元，分别投入环保集成灶产业园(二
期)项目和品牌推广与建设项目。

行业痛点亟待突破

“狂飙”的市场引来众多企业入局


