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法院经审理认为，在本
案中，资产公司与陆女士签
订案涉基金合同时，行业有
关投资者风险识别能力和
承担能力的问卷及风险揭
示书的内容与格式指引虽
未正式出台，但在《私募投
资基金监督管理暂行办法》
中已对投资者应当履行的
适当性义务进行明确。资
产公司并未举证证明其在
向陆女士推荐该基金产品
过程中，已通过合适方式对
其投资风险偏好、风险承受
能力、投资知识与经验等基

本信息进行评估。公司仅
要求陆女士签署了相应的
《风险揭示书》《承诺书》，这
不能认定为已履行了适当
性义务。当该基金持续跌
破止损线时，公司并未采取
相应措施，也未能举证证明
已与陆女士协商一致达成
新的止损线约定，故资产公
司的行为也违反了合同约
定的止损性义务。

据此，资产公司因违反
适当性义务，应当赔偿陆女
士因购买该基金产生的实
际损失，陆女士确认其实际

损失为500万元投资本金
的差额395万元，法院予以
确认；资产公司因违反合同
约定的止损性义务，应当就
实际收回款项低于止损线
部分的损失承担责任，现陆
女士主张该部分损失已被
资产公司违反适当性义务
承担的责任所吸收，法院予
以确认，故依法判决资产公
司向陆女士赔偿损失395
万元。资产公司不服该判
决提出上诉，二审法院经审
理判决驳回上诉，维持原
判。 （晓城）

500万投资基金亏了近400万

基金管理人被判赔偿损失
投资人出资500万元认购证券投资基金，最终仅赎回105万元。投资人认为基金管

理人推荐基金时违反了适当性义务，同时在合同履行中违反了约定的止损性义务，将对
方告上法庭，要求对方赔偿损失。近日，锡山法院审理了这起案件。据悉，这也是锡山
法院判决的首例因金融机构违反适当性义务向金融消费者承担损失赔偿责任的案件。

2015年12月，陆女士
与某资产公司、某证券公司
签订《基金合同》，约定陆女
士作为基金投资人认购某
款证券投资基金，认购金额
为500万元，该基金由资产
公司担任基金管理人、证券
公司担任基金托管人。合
同约定基金份额净值跌破
止损线时，基金管理人负有
及时以市价将可出售的资
产全部变现等义务。

合同履行中，因基金净
值不断下降，三方经协商于
2019年12月签订《补充协
议》。《补充协议》重新确认
了基金的止损线，并约定基
金份额净值不高于止损线
时，基金管理人应当对基金
资金进行变现，并发布清盘
公告进入清算程序。

2021 年，陆女士发现

该基金在2020年 12月 31
日跌破合同约定的止损线，
之后持续跌破止损线。
2022年6月，陆女士向资产
公司与证券公司发送要求
赎回基金份额的通知书以
及赔偿损失的律师函。
2022年10月，陆女士收到
基金赎回款105万元。

陆女士难以接受这一结
果，认为资产公司作为基金
管理人，在向她推荐该款基
金产品时，没有对她进行风
险承受能力测试，也未对该
基金产品的风险等级进行划
分，未对该产品是否适合她
进行评估，违反了适当性义
务。同时，还违反了合同约
定的在基金跌破止损线时及
时变现的止损性义务，因此
起诉要求资产公司赔偿投资
本金差额损失395万元。

资产公司辩称，陆女士
所购基金为私募基金，在签
订合同时已要求她签署《风
险揭示书》《合格投资者承
诺书》，将相应风险进行书
面告知，并由陆女士签字确
认。签署该合同时，私募基
金刚开始规范管理，行业内
有关投资者风险识别能力
和承担能力的问卷及风险
揭示书的内容与格式指引
直至2016年才出台，要求
资产公司在签订合同时，就
对投资者的风险识别能力
与承担能力进行评估不具
有可操作性，因此作为基金
管理人已经尽到适当性义
务。当基金跌破止损线时，
公司工作人员也已微信告
知陆女士，并与其通过协商
重新确定止损线，不存在违
反止损性义务的行为。

“网络探店类视频已成
为消费者的消费参考。一些
探店类视频名义上打着真实
测评、体验等幌子，实际上却
是为商家宣传的营销广告，这
在一定程度上侵犯了消费者
的知情权。”执法人员表示，
2023年5月1日起正式施行
的《互联网广告管理办法》中
明确规定：互联网广告应当具
有可识别性，能够使消费者辨
明其为广告。除法律、行政法
规禁止发布或者变相发布广
告的情形外，通过知识介绍、

体验分享、消费测评等形式推
销商品或者服务，并附加购物
链接等购买方式的，广告发布
者应当显著标明“广告”。根
据相关法律规定，违反该规定
的，广告发布者将面临10万
元以下的罚款。

该办法发布后，无锡市
市场监管部门通过官方微信
公 众 号 以 及 组 织 无 锡
MCN、网络达人代表座谈等
形式，对新规内容进行宣贯，
指导相关从业人员依法依规
发布互联网广告。（刘娟）

1.职工因工致残被鉴定
为七级至十级的，可享受哪
些待遇？

答：职工因工致残被鉴
定为七至十级的，享受以下
待遇：

（1）从工伤保险基金按
伤残等级支付一次性伤残
补助金，标准为：七级伤残
为13个月的本人工资，八级

伤残为11个月的本人工资，
九级伤残为9个月的本人工
资，十级伤残为 7 个月的本
人工资；

（2）劳动、聘用合同期
满终止，或者职工本人提出
解除劳动、聘用合同的，由工
伤保险基金支付一次性工伤
医疗补助金，由用人单位支
付一次性伤残就业补助金。

《互联网广告管理办法》施行以来无锡首例——

探店营销视频不标“广告”，MCN机构被罚

1月2日，货船行驶在京杭大运河无锡段。
新年伊始，在京杭大运河无锡段，运载钢材、建材等船舶穿行其间，水上运输呈现

一派繁忙景象。 （还月亮 摄）

本报讯（晚报记者 刘娟）
在网络平台上，各类探店、测
评视频很是常见。但有些视
频因标注不明，让人难以区
分其究竟是真实体验测评
还是广告。近日，无锡市一
家MCN机构（有能力服务
和管理一定规模账号的内
容创作机构）因发布带购物
链接的探店营销视频却未
标明“广告”字样被无锡市
市场监管局处罚。据了解，
这也是《互联网广告管理办
法》施行以来，无锡市查处的
首例MCN机构发布不具有
可识别性的互联网广告案。

近日，无锡市市场监管
局在网络监测巡查中发现，

“××哥”“××弟”等网络
账号在抖音平台上发布了
多条探店短视频。视频中，
达人以探店体验分享的方
式，向网友推销餐饮商家的
美食，视频下方附有相关美
食的购物链接，点击该链接
可直接跳转到相关商品或服
务的购买页面。根据《互联
网广告管理办法》相关规定，
这类视频属于“互联网广
告”，广告发布者应当显著标
明“广告”，但上述探店视频
中并未标注。

鉴于上述行为涉嫌违反
《互联网广告管理办法》相关规
定，无锡市市场监管局对“广告
发布者”的身份展开调查。

经多方调查核实，执法
人员查明，“××哥”“××
弟”两个抖音账号均由一家
名为无锡某文化传媒公司的
MCN机构运营，上述附带
购买链接的探店视频实际上
是该机构与相关餐饮商家合
作的营销广告。双方合作模
式为：该机构以体验测评的
形式，制作推销合作商家商
品或服务的探店视频，由两
个账号在抖音平台上发布并
附带购物链接。商家除按约
定支付推广宣传费用外，还
会根据消费者在上述视频附
带的购物链接下单后实际核
销的交易额，向该机构支付
一定比例的佣金。

在接受调查时，涉案
MCN机构负责人称，他们
知道《互联网广告管理办法》
中的相关规定，但是，因担心
挂上“广告”字样后会影响视
频的宣传效果和流量，便没
有标注。案发后，该机构主
动删除了上述视频内容。

无锡市市场监管局认
为，涉案MCN机构的上述
行为已构成“发布不具有可
识别性的互联网广告”的违
法行为。考虑到当事人违
法行为持续时间较短、案发
后主动改正等情节，本着处
罚与教育相结合的原则，依
法对其作出了罚款的行政
处罚。

以案说法

违者将面临10万元以下罚款

第二十六期

案情 500万元变成105万元

判决 法院判基金管理人赔偿损失


