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“颜值为王” 消费者对新奇口味脱敏

梁溪非遗文化月
大师带来
“年轻力”新作

本报讯“你看，这个蝴蝶翅膀上下能
动，做成胸针佩戴后非常灵动，我们团队
通过精微绣的技艺以更小巧和生活化的
方式和年轻人见面！”越来越多年轻人喜
爱的文创、国潮元素成为非遗大师或传承
人们的创作方向，和喜爱传统文化的年轻
人“零距离接触”。6月8日下午，“非遗有
戏”2024年梁溪区非遗文化体验月活动在
大成巷启幕，乔锦洪、赵红育、柳成荫等非
遗大师们带着自己的多件新作在大成巷
非遗集市集中亮相。

梁溪非遗文化体验月精心打造“展、
街、集、秀”四大空间区域，集中展现梁溪
区丰富的非遗资源，让市民游客沉浸式感
受非遗文化的魅力。本次活动，共收集了
近一年来梁溪非遗大师们新创作的泥人、
竹刻、精微绣等领域的20件精品，端午假
日期间，在云薖园况梅斋内进行集中展
陈。

“这次我们带来的刺绣系列胸针、书
签以及小件屏风等非常受欢迎，今年年轻
人中流行新中式，为此我们设计了多款小
鸟、玉兰、梅花、蝴蝶等胸针新款，用年轻
人喜爱的色彩和花形元素结合无锡非遗
精微绣的技艺，带来属于年轻人的生活时
尚单品。”国家级非遗大师赵红玉介绍，这
批作品偏“潮萌”，保留精微绣的传统技艺
特点之余，迎合年轻化的潮流设计，感兴
趣的文创爱好者还可前往她的工作室深
入探讨交流。

这几天梁溪区14个非遗代表性项目
集结亮相。留青竹刻传承人乔锦洪是无
锡第一批国家级非遗大师之一，这次他带
来了最近一年创作的几件山水竹刻佳作，

“北宗山水重线条，构图讲究大气雄浑，南
派风格则含蓄优雅，以写意为主，吸取南
北经典元素，结合竹刻特点再进行创作的
这批作品，更体现时代的年轻力量。”

在锡剧博物馆前的广场上，非遗街区
设置了投壶、沐兰汤等端午民俗游戏体验
点，让不少年轻游客自发驻足，感受到民
俗传统节日的乐趣。云薖园内，亭台楼榭
秒变非遗秀舞台，进行锡剧、评弹以及民
乐表演，同时结合流行音乐、魔术等现代
元素进行创新演绎，将非遗文化演出带到
市民游客身边，展现非遗文化的时代精神
与现代美学。当天，梁溪新授牌三凤桥酱
排骨非遗工坊、穆桂英太湖船点非遗工
坊、王兴记小吃非遗工坊为非遗工坊；活
动还为三位国家级非遗大师乔锦洪、赵红
育、柳成荫颁发“薪相传”奖。

据悉，在非遗体验室设置了系列非遗
体验课程，通过线上报名的方式，吸引市
民、青少年沉浸式体验做泥人、制油酥、竹
篾编制、九连环等身边的非遗项目，让年
轻人接触非遗、学习非遗、传承非遗。

（陶洁/文、摄）

非遗大师赵红育和她的蝴蝶胸针新作。

从国潮到汉服，从文博游到
古镇游，受新中式走红的影响，今
年的端午作为传统节日，与其他
小长假相比“性格鲜明”。划龙舟
包粽子、非遗体验日、汉服剧本游
……端午假期首日如同一场“国
潮聚会”。因假期在“五一”和暑
假之间，是暑期前出游的黄金时
间，这个假期难得“不贵不挤”。

旅游平台数据显示，北京、西
安、南京等文化名城位列全国热
门目的地前十，无锡的惠山古镇、
拈花湾、三国水浒城等景区搜索
率名列前茅。昨日，同程旅行发
布《2024端午假期旅行趋势报告》
显示，“新中式”是年轻人关注的
旅行方式，各类传统文化相关的
景区景点、演艺项目、非遗体验、
节日活动等受到游客关注，国内
目的地也纷纷推出节日相关活
动，吸引游客前往。

着华服、包粽子、挂香囊，在
拈花湾景区，传统文化仪式感满
满，正是花草茂盛之时，马鞭草、
硫华菊、绣球花等花开正好，“太
好拍了，穿一件汉服，在哪拍都出
片。”从苏州来无锡过节的游客小
秦笑着表示，喜欢国潮文化，所以
选择来拈花小镇。在三国水浒城
景区，“刘玄德试剑石”演艺全新
亮相，以人物情景剧的形式，融入
诗词歌赋等元素。荡口古镇的

“荡口风华录”剧本游，以屈原主
题情景歌舞剧演艺，大受欢迎。
当天，无锡影都《唐宋八大家》拍
摄场景开放，让市民近距离感受
了荧幕里的唯美感。记者发现，
在景区各处都有文明旅游的公益
广告，时刻提醒游客文明出游。

截至目前，多个OTA平台的
预订数据显示，端午节是难得“不
贵不挤”的小长假，值得“捡漏”。

携程方面表示，今年端午假期正
值6月上旬，高校陆续开始放暑
假。趁着中小学生还未完全放
假，00后大学生和“打工人”们都
想抓住这个时间差。从消费来
看，端午假期非常友好，“暑期还
没有到，端午假期的酒店预订花
费相对更低。”无锡市旅游行业协
会相关负责人说。记者发现，无
锡酒店订单均价较“五一”可省
30%多，较暑期也有约二至三成
的优惠。

无锡万达国旅副总经理邓云
岗介绍，国内的云南腾冲、海南万
宁等热门目的地在端午都没有涨
价；境外方面，西班牙马德里、俄
罗斯莫斯科、美国塞班岛、澳大利
亚墨尔本和悉尼等地酒店价格处
于暑期前的低谷，在端午拼假出
游比较划算。

（璎珞）

端午“不贵也不挤”

过往粽子礼盒的包装以纸质
为主，节日过后，盒子多数流向废
品回收站，难以二次利用。随着
绿色环保理念逐渐深入人心，粽
子外包装在保持基本功能的基础
上，增加了许多附加功能。兼具
实用性和美观性的包装更受青
睐，不少年轻消费者因包装“入
坑”产品。

锡城星巴克的各大门店，一
款彩色帆布包被放置在显眼位
置，在自媒体上，帆布包的风头已

经盖过粽子本身。“粽子口味是冰
皮里面包裹水果馅料，其他品牌
也有类似的，但是赠送的包袋很
讨人喜欢，不少顾客就是冲着它
购买粽子的。”星巴克海岸城门店
店员介绍，帆布包是粽子的附赠
产品，门店提供丙烯笔，消费者购
买后可在包袋上DIY作画，为节
日增添更多乐趣。

在金桥国际食品城，手工竹
篾篮出现在粽子批发门店里。一
款下方上圆、顶部带有手柄的礼

盒，内里宽敞的空间能够盛放碗
碟，可以当作饭盒使用；另一款造
型很像菜篮子，热衷时尚穿搭的
潮人们，挎在手腕上还会演绎出
别样风格……许惠敏介绍，竹篾
篮子造型的粽子礼盒是今年的主
推款，零售价格在100-200元，

“材质结实耐用，里面空间富余，
手提买菜、凹造型都可以，大家会
觉得物有所值，相当于买粽子送
篮子。”

（晚报记者 陈婧怡/文、摄）

今年粽子包装出新意——

“买粽子送篮子”！
可循环礼盒抢C位

每到端午，粽
子是绕不开的话
题。不过，比起往
年在馅料、口味上
“争奇斗艳”，今年
各大品牌选择在
包 装 上 增 加 卖
点，手工竹篾篮、
DIY 帆布包等花
式造型，“撩”动
年轻人的心。

在金桥国际食品城乐隆隆商
行，上百款粽子礼盒堆叠在门店
货架上，有的纸盒包装流光溢彩，
一条“金龙”昂首吟啸；还有的使
用木质盒子，中间包裹的红布上
绣着祥云。

五花八门的创意包装让人
眼花缭乱，却也成为消费者购买
的一大因素。记者在店里看到，
顾客们大多拎着礼盒大致打量
一番，询问好价格后买单，关于
粽子口味、数量等信息鲜有过
问。“口味要么甜要么咸，反正差
不了太多，主要就是包装得好
看，送给亲戚朋友更体面。”市民

金女士说。
乐隆隆商行经营者许惠敏从

事这行多年，他观察到，粽子在经
历口味迭代之后，消费者渐渐对
新奇口味“脱敏”。“前几年像火锅
味、螺蛳粉味的粽子还有不少，今
年这些奇特的口味基本没有了，
反倒像白米粽这样朴素简单的粽
子成了畅销款。”许惠敏介绍，消
费群体对于节日礼盒有一定需
求，精致的包装加上定制化内容，
能增加粽子的销售卖点。

根据《限制商品过度包装要
求 食品和化妆品》(GB 23350-
2021)国家标准第1号修改单规

定，粽子商品包装层数不能超过
三层，不能使用贵金属和红木材
料，粽子更不能与超过其价格的
其他产品混装。售价100元以上
的粽子，包装成本占销售价格的
比例为15%；售价100元以下的
包装成本占比 20%。记者走访
市场发现，“颜值导向”之下，粽子
礼盒包装设计别致，线下商超零
售价格在消费者接受范围之内。
在多家超市，100元左右的礼盒
装粽子是主流，“100元左右的礼
盒顾客接受程度最高，也是卖得
最好的，超过200元的只有少数
几款。”有销售人员告诉记者。

“绿色环保” 可循环使用包装受欢迎


