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餐饮界刮起“低价风””
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低价风吹到餐饮界

根据虎嗅智库研究，今年上半年餐饮各
品类客单价均出现不同程度下滑，除自助
餐客单价略微上浮外，其余餐饮品类客单价
均明显下降。平台全国餐饮平均客单价同
比下降 6.1%，堂食平均客单价降幅超过
10%。其中饮品、火锅等品类客单价降幅
超8%，八大菜系、烧烤等品类降幅在4%至
5%。

当人工、运营成本居高不下，以利润换
市场，企业能走多远？无锡市烹饪餐饮行业
协会执行会长徐桥猛表示，价格是最敏感的
市场因素，调整价格是商家应对竞争的常见
手法，随着餐饮供大于求、消费者不再盲目
为品牌溢价和新奇体验买单，大众餐饮走向
性价比时代。“经过几十年高速发展，餐饮门
店已经处于供大于求的状态，当下消费者的
核心需求不再是丰富性，而变成了‘经济
性’，消费者们更加理性，更追求好吃、不贵
的餐饮。”

徐桥猛认为，低价并不意味着低质，如
今餐饮企业正处于转型期的阵痛，经过这
轮价格战之后，市场会重新组合升级，回归
产品、环境和服务三要素，为消费者提供真
正具有高性价比的产品。
（晚报记者 陈婧怡 实习生 金馨叶/文、摄）

本报讯 他们并未因为残
疾而自怨自艾，他们在创业路
上发挥聪明才智，带动更多人
一起完成人生使命。23 日，
无锡市第一届残疾人创业创
新大赛以“创享未来，筑梦远
航”为主题开展。个人创业组
和辅助性就业创新组共计13
组创业创新项目在现场进行
了路演，展现了残疾人不一样
的精彩。

在个人创业组中，黄桂松
是第一个上场展示其蜜蜂生
态美学农业文旅项目的残友，
他虽然是肢体三级残疾，但学
生时代就十分优秀，由学校保
送硕士研究生。他原本是跨
国企业的软件工程师，因对养
蜂事业情有独钟而回到山水
田园间。他设计发明了新型
蜂箱，开设蜜蜂自然教育课
程，研究蜂蜡香薰等。宜兴姑
娘余虹云也是依托于原生态
养蜂开始创业的，通过媒体的
宣传有了自己的客户群。由
肢残的倪清蒨和听障人士打

造的“听见爱”和听障姑娘章
涵欣的恬小鹿雪浪梦想家都
把目光瞄准了饮品，有自己的
定位和创新。来自新吴区的
张平则推出自己的电动自行
车售卖维修店项目，可复制性
较强。

在辅助性就业创新组中，
锡山区临溪关爱帮扶中心的
耿松峰表示，他们以孤独症青
少年为对象，从今年开始，尝
试“馨香残残，草木匠心”文创
产品手作项目，为 20 岁上下
的孤独症人群提供就业机
会。长安街道惠宜助残就业
孵化中心的菌菇创业、梁溪区
的扎染助残和江阴灿友辅助
就业服务中心，为残友们提供
的各类辅助性就业项目也都
各有特色。

在现场，多位业界大咖作
为评委进行提问，根据项目的
创新性、市场价值等不同维度
进行打分。他们也给各个项
目提出了建议，比如创业分析
需要完善、要学会和各界合

作、推出适合学生群体的低糖
健康饮品等。

“我们的店不在大型综合
体商圈和街边。”倪清蒨表示，
很想知道如何更好地引流。
参赛选手都很期待专家们的
指点，为此，当天举行了专业
导师聘请环节，为残疾人创业
小组提供指导和支持，帮助他
们在创业道路上走得更远。
同时，还有三家爱心助残企业
与市残疾人综合服务中心举
行签约，他们会在后期给残友
们的项目提供支持。

据介绍，本次大赛有非遗
类、直播电商类、饮品类等项
目，展现了无锡残友的创新与
活力。本次大赛在无锡属首
次举行，旨在激发残友们的创
新创业热情，获评金、银、铜奖
者将获得物质上的奖励。一
些好的项目也会得到专业人
士指点，在项目评估、风险和
市场前景等方面得到帮助，后
续也会对接入驻场地、低息贷
款等政策扶持。 （黄孝萍）

9月22日，黄巷街道梨庄社区科协与梁
溪区科学探索中心携手在黄巷街道融禾社区
报告厅联合举办了科普“悦”读主题活动，科
普界知名人士及辖区的50余名青少年参加
了此次活动。

活动中，梁溪区科学探索中心向黄巷街
道梨庄社区赠送了50套由著名科普作家董
淑亮所著的“360°亲近大自然科学阅读系
列”书籍。同时，科普“悦”读联盟正式成
立。科普专家、作家谢决明用生动有趣的语
言和丰富的事例，向在场的青少年们展示了
大自然的奇妙之处，引导他们学会观察、思
考和探索。讲座现场气氛热烈，青少年们踊
跃提问。

在科普创想画创作环节。青少年们在
现场工作人员的指导下，将自己的科学梦
想和对大自然的热爱描绘在画纸上。一幅
幅充满创意和想象力的画作在孩子们的笔
下诞生，展现了他们对科学的无限向往和追
求。

此次科普“悦”读主题活动的成功举办，
不仅为青少年提供了一个学习科学、探索自
然的平台，也进一步推动了科普资源在社区
的普及和应用。黄巷街道梨庄社区科协今
后将继续加强与各方合作，举办更多丰富多
彩的科普活动，为提升青少年的科学素养
和创新能力贡献力量。 （黄轩）

科普“悦”读联盟
助推青少年科学梦

继咖啡品牌进入9.9元价
格战之后，餐饮行业也刮起了
低价风。连日来，乡村基、呷哺
呷哺、海底捞等多家知名餐饮
品牌宣布下调产品价格，太二
酸菜鱼宣称客单价跌至 7年
前。当低价风劲吹，餐饮正进
入“性价比时代”。

今年上半年，瑞幸、库迪等
咖啡品牌掀起“9.9元价格战”，
随着时间推进，如今不到10元，
消费者可选择的产品远远不止
一杯咖啡：一份4荤4素的麻辣
烫、一个芝士汉堡、一份咸肉炒
饭，甚至可以团购到100元火锅
代金券。除了做9.9元特价的单
品，其他菜品也有不同幅度的
折扣。

在荟聚商场，无论是面积

数百平的大型餐饮门店还是米
粉、小笼包等小吃简餐，饭店门
口海报板上，绝大多数张贴着各
类促销信息。在一家主打品质
的牛排店，2份牛排、1份意大利
面加上多种小吃甜点和饮品，原
价超400元，活动价仅需198元，
折扣力度超过50%。

知名餐饮品牌同样也在降
低身价，据太二酸菜鱼母公司
九毛九发布的上半年业绩预

告 ，净 利 润 预 计 将 下 跌 近
70%。目前，作为九毛九旗下
主力品牌的太二酸菜鱼，客单
价降至 69元，这是公司上市以
来该品牌客单价首次跌到 60
元价格段，回到了 7 年前的价
格水平。呷哺呷哺新菜单的套
餐均价降幅超 10%，和府捞面
多款汤面产品降价幅度为27%
至 32%；全聚德价格整体下调
10%至15%……

团购变得常态化

对于商家而言，推广低价团
购已成为常态。在惠山区的百乐
广场，大部分餐饮店铺推出特价
团购套餐，价格在100元至300
元左右，其中工作日双人套餐基
本成为餐饮店“标配”，以此缓解
非周末客流较少的情况。

“现在年轻人买东西之前都
要在网上看一下有没有划算一
点的套餐或者代金券。”韩宫宴
炭火烤肉百乐广场店经理陈女
士说，为了适应当代年轻人的消
费理念，韩宫宴在很早就推出单

人套餐及2至6人不等的套餐，
通过热销菜品的不同搭配为消
费者提供不同选择，对门店客流
的拉动作用明显。

低价团购通过“低价”吸引
客户，而价格的下调给商家带来
的却是愈发膨胀的成本压力。
小吴越·江浙融合菜百乐商业广
场店负责人张政介绍，一般在新
店开业或者做活动的时候，会通
过低价套餐提高知名度，建立自
己的消费群体，在有了稳定的客
流之后会选择降低优惠力度更换

套餐规格或提高套餐价格。
但在当下的市场环境下，低价

套餐似乎已经到“非做不可”的地
步。“消费愈发理性，现在是以利
润换市场的时候，店里有一些套
餐甚至是亏本在卖，降了价，少赚
钱；不降价，没人来。”韩宫宴的陈
女士也认为，在餐饮竞争激烈的
环境下，套餐团购成为竞争中的
必要一环，消费者会在各大平台
上对各家进行对比，选出更实惠
的一家。“现在各家餐饮店铺都推
出这类团购券，我们不能没有。”

大众餐饮走向性价比时代

从原生态养蜂到孤独症文创

无锡首届残疾人创业创新大赛亮点频现


