
直播间“原单”调查：

399399元的大牌服装元的大牌服装，，你你““捡漏捡漏””成功了吗成功了吗？？

单选 1040 360

投注方式 原奖金（元） 赠送彩票兑奖券（元）
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双色球12亿派奖活动自双色球
游戏第2024126期（2024年 11月 3
日晚）起，预计持续20期。活动期
间，设立一等奖特别奖，奖金总额预
先安排4亿元，每期安排2000万元，
对当期单票金额超过20元（含）的一
等奖中奖彩票，每注一等奖按当期一
等奖单注基本奖金 1:1 比例派送。
另设立六等奖翻番奖，奖金总额预先
安排8亿元，对当期单票金额超过20
元（含）的六等奖中奖彩票按每注六
等奖派送固定奖金5元。

江苏福彩双色球2000万元配套
赠票活动与全国 12亿派奖同步开
始。活动期间，凡在我省福彩销售
网点购买双色球游戏单张彩票投注
金额满28元，系统将自动赠送1张
双色球“6+3”随机复式票（金额 6
元）。单张投注金额满28元的未中
奖双色球彩票还可参加无锡福彩开
展的抽奖活动，每周五抽奖，共抽奖
4次，每次抽一等奖1个（价值5000
元的手机），幸运奖100个（100元刮
刮乐彩票）。

江苏福彩3D游戏1200万元系列营销活动火热进行中
为庆祝3D游戏上市20周年，江苏省福利彩票发行中心决定开展3D游戏

1200万元系列营销活动。本活动自2024年11月8日（3D游戏第2024299期）
起，至促销资金用完为止。

活动一：3D游戏组选季活动
活动期间，凡在我省福彩销售网点采用组选3、组选6方式购买3D游戏彩

票，且单票金额超过16元（含）的中奖彩票均可参与活动，具体活动如下：

投注方式 原奖金（元） 赠送彩票兑奖券（元）

组选3 346 120
组选6 173 60

活动二：3D游戏周三会员日活动
活动期间，每周周三当期为会员日活动期。会员日当期，凡在我省福彩销

售网点采用单选方式购买3D游戏彩票，且单票金额超过16元（含）的中奖彩票
均可参与活动，具体活动规则如下：

如何使用赠送的彩票兑奖券
中奖购彩者需先前往销售网点

兑取原奖金，再使用“江苏福彩”微信
小程序扫描票面二维码领取彩票兑
换券，彩票兑换券可用于兑换双色

球、3D、快乐8、七乐彩游戏电脑票。
彩票兑换券领取和使用的截止日期
为本次促销活动结束次日起第15个
自然日，逾期视为放弃。

福彩双色球12亿派奖系列活动火热进行

“这条‘原单’裤子只有几条了，喜欢
的朋友快点下手。”“商场这款至少要卖
2000元，直播间只要400多元，买到就是
赚到。”

在一家直播间里，主播拿着一款商标
处贴着不干胶的牛仔裤，详细地介绍着，
并不时将走线、印花等细节展示给网友。
主播称：“我们家的货不能透露品牌和来
源，但绝对保证正品。”

记者搜索发现，有不少主播在直播平
台上销售号称“原单”的外套、裤子、鞋
子。一名主播对着镜头展示一件羽绒服，
同时回答网友关于商品真伪的提问：“我
们家的货都是‘原单’，换句话说就是正
品，只是有些小瑕疵。但懂的都懂，绝对
值得入手。”

所谓“原单”，是指国外品牌提供面料、
版型和设计图，交由国内代工厂生产，当服饰
最终完成后，除了供给品牌方的完美品外，其
他因为检验不合格、原本应该销毁的货物，被
私下在市场中销售。这些和正品系出同门

的“原单”尾货，凭借相对低廉的价格吸引了
不少消费者。

记者观看直播发现，尽管主播会详细
展示服装细节，但始终避开品牌商标，遇
到网友提问，也只会用“某某家”来含糊带
过。为了体现货源的稀缺性，主播往往会
在直播间反复申明每个款式只有几件。
下单链接中，也会规避相应的商品介绍。
个别直播间的商家会用手写信息的方式
进行备注以便于发货。有主播介绍称，一
件EVISU牛仔服因为走线处有些许问题
导致无法通过检测，最终以399元的价格
出售。相比之下，旗舰店内同款商品需要
2600多元。

当记者以顾客的身份向一位主播咨
询其所售“原单”来源以及为何数量会如
此多时，对方并没有直接答复，仅是在直
播间表示，自己所售服饰都是“原单”或者
专柜撤柜后剩下的“瑕疵品”，能保证真
货，也支持消费者送检，但具体进货渠道
却始终没有透露。

抢购“原单”却买到假货

多位从业者在接受记者采
访时坦言，即使是从代工厂流出
的正品“原单”，其质量也远非想
象中那般优质。

“原单”本质属于“被淘汰”的
瑕疵品，由于没有通过检测，存在
面料不过关、尺码不标准等品质
问题。而主播在介绍时不可能
对每款衣服的瑕疵处都进行详
细展示，这导致消费者在收到衣
服后，可能会觉得瑕疵远超出自
己的接受范围。

“之前看主播介绍时，以为衣
服只是缺少内扣，并不影响外
观。收到货后却发现内扣都在，
但衣服后背有着明显的开缝情
况。”一位买家称，“去专柜咨询
能否修补时，被直接拒绝，转头
去找主播时，发现该店铺已经关
闭，只能自认倒霉。”

林浩告诉记者，“原单”通常
没有正式的品牌授权，缺少相应
的售后服务，“这些衣服本属于
不该出现在市面上的商品，品牌
方自然不会对其负责。而不少
卖家也会在销售时告知，特殊商
品不退不换，导致消费者遇到问
题后只能自行解决。”

记者了解到，随着直播电商
行业的发展，“原单”销售渠道逐
渐转移至直播间，以此拉拢新一
批的消费者。各地消费者协会
就“原单”先后发布消费提醒。
南京市消协表示，“原单”产品很
多是粗制滥造的仿品或未达到
厂商生产标准的淘汰品，消费者
应谨慎购买，避免上当受骗。
2024年10月，滁州市消保委也
特意在“双11”前发文提醒称，
切勿因贪图便宜而陷入“原单尾
货衣物”陷阱。

对于涉嫌流出“原单”的代
工厂以及直播平台中销售“原
单”的商家，河南泽槿律师事务
所主任付建表示，品牌方可提起
诉讼，要求赔偿损失并承担法律
责任。相关人员可能违反《反不
正当竞争法》，通过不正当的手
段获取利益，损害他人的合法权
益。另外在销售“原单”服饰过
程中，未经品牌方授权使用品牌
商标，容易构成商标侵权。如果

“原单”商品质量较差的，既违反
《消费者权益保护法》的规定，也
有可能构成销售伪劣产品罪。

（新京报）

“双11”买的衣服终于到货了，但从快递袋里拿出期待已久的外套后，陈华的
内心如同被泼了盆冷水。这款自己花了数百元、号称某大牌“原单”的衣服，不仅
走线错误，拉链、扣子等配件上也有明显的划痕。“当时，主播说是因为部分瑕疵无
法交给品牌方，最终流出市场。下单时还以为自己成功‘捡漏’，现在感觉买到了
假货。”陈华说。

凭借相对低廉的价格，年轻消费者追求的“原单”逐渐在直播平台兴起。“市场
中确实有‘原单’之说，但数量绝不会像市面上那么多。”曾从事多年服装生意的林
浩说，真正出现在市场中的“原单”少之又少，更多的是不良商家在用高仿品冒充。

“事实上，当前市面上一众
商家销售的所谓‘原单’，夹杂着
假货。”林浩告诉记者，不少国际
品牌出于降低成本、提升效率等
原因考虑，会选择找国内代工厂
合作，但双方合作的保密度、对
成品数量的把控都极为严苛，

“即使有‘原单’流出，数量也绝
非市面上那么泛滥，更不可能谁
都能拿到。”

记者了解到，品牌在与代工
厂合作前，不但会签署款式、设
计等保密协议，代工厂所用面
料、拉链、扣子等配件也由品牌
方提供。代工厂精准算出单件
成品所需的面料量以及生产过
程中存在的损耗值等数据。品
牌方则根据该数据和订单量提
供相应的面料总量。

多年前在国内一家服装厂
工作过的阿鱼告诉记者，此前
工厂的产品在市场销量惨淡，
而在“原单”走红后，工厂仿佛

找到了最合适的销售路径。很
快，工厂开始悄悄生产高仿服
装，并以“原单”的噱头销售。为
了让客户相信自己所销售的是

“原单”，工厂会将服装内标用剪
刀剪成两截或将内扣撤掉，以刻
意体现出“品质瑕疵”，同时还将
产品分发在多个直播间和销售渠
道上，并在每一波销售时都只放
出几件来彰显“稀缺性”，进而吸
引消费者的关注和哄抢。“如此一
来，几乎每波商品都能很快售罄，
不少消费者还不停咨询什么时候
能‘搞到’新货。”

一番包装后，不但服装被
消费者所追捧，就连价格也能
理所当然地水涨船高。阿鱼
说，同样是抄袭大牌的服饰，如
果以“仿货”销售，通常只能卖
出两三百元。而当其以“原单”
的名义进行包装后，价格即使
达到七八百元，仍有不少人愿
意购买。

“高仿”包装成大牌

谨防掉入“原单”陷阱
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