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中央车站周边
整体“焕新”
居民游客齐点赞

本报讯 车站，作为众多旅人初识无锡
的交通枢纽，如今已不再仅仅是人们旅途中
的中转站，更成为了展现城市风貌的重要公
共空间。今年以来，我市全力推进车站城市
客厅单元区域综合提升项目，从公共停车管
理、环境卫生保洁、社会公厕服务等多个方
面入手，让中央车站及其周边区域的整体环
境有了质的提升。

在惠勤路的一处非机动车停车位上，一
辆辆电动车正有序地停放其中。在此停车
的市民刘女士在附近上班，她表示：“以往这
边车辆比较多，会有人在人行道乱停，导致
走路也不方便。但经过交警、城管队员的整
治后，情况得到了很大的改善。”

一直以来，中央车站地区由于车辆流动
性大、停车位不足等现实原因，时常会出现
停车秩序混乱的问题，甚至影响了周边交通
的顺畅。为此，在综合提升中，梁溪区北大
街街道联合城管、交警部门，对中央车站片
区的整体停车秩序进行了全面整治优化。

“以前车站周边车辆乱停乱放的情况很严
重，包括电动车。”梁溪城管北大街中队分队
长沈康介绍，经过联合整治，队员们将网约
车和周边的汽车全部引流到附近的停车场
进行上下客和停放。对于非机动车，也安排
了队员 24 小时值守，对违停车辆进行清
理。经过一段时间的整治，周边的面貌焕然
一新。

此外，为了方便非机动车规范停放，北
大街街道还规划了非机动车专用停车区域
100余处，新增电动车停车位1000余个，并
增设了非机动车辆临时停放点位5处，进一
步完善了停放指引标志。同时，街道还组建
了机动分队，高峰时段维持40余人的一线
整治力量，实现了24小时全天候、全时段持
续整改提升。

除了停车秩序得到改善，车站周边的环
境面貌也得到了提升。据悉，车站城市客厅
单元区域综合提升项目范围东起通江大道，
西至惠勤路，南靠兴昌北路，北至广益路，涵
盖了车站、小区、学校、商业街等多种业态。
其中，区域内12座公厕都增设了导向指示，
完善了设施设备，并提供免费厕纸，进一步
体现了城市的人文关怀。游园的休闲座椅、
景观小品等也进行了维护和翻新。井盖、灯
杆、道路设施等各类部件更是进行了普查并
入库管理，形成了运维清单等。这些变化也
为周边居民的生活带来了便利和舒适。在
惠勤路旁的一处小游园内，居住在附近的市
民黄奶奶经常带孩子来此散步。她表示：

“这里的花草树木很多，周边的居民都喜欢
来这里游玩。” （张颖）

上午 9点，2024 八公山风
景区旅游推介会现场十分热
闹。一进入会场，便能闻到浓
郁的豆香，当地有名的豆腐制
作工艺吸引了众多游客上前体
验。还有淮南当地的特色美食
牛肉汤，游客们一边品尝着热
腾腾的牛肉汤，一边听着八公
山的故事，仿佛置身于淮南的
悠久历史之中。无锡一家旅行
社的工作人员表示，这样的互

动体验，很容易加深对城市特
色的印象。

比如近日马来西亚推介会
上，精彩的蓝梭织品展示和手
工艺制作吸引了众多目光；日
照则带来了独具特色的海洋文
化表演，让无锡市民仿佛置身
于蔚蓝的大海边；丽水和温州
则展示了各自独特的自然风
光和民俗风情，通过互动游戏
和现场体验，让游客们身临其

境。
“一年有将近30场旅游推

介会来到无锡，每场推介会都是
花样十足。”无锡万达国旅副总
经理邓云岗表示，往往当季热门
的旅游地和方式，会引起无锡市
民更强的共鸣。如95号公路自
驾游产品分享会吸引了众多无
锡自驾游爱好者的关注，今年暑
假，95号公路的省外游客中，无
锡市民占比高达70%。

无锡生态环境持
续向好，吸引大量红
嘴鸥栖息，人与自然
和谐共生。观鸟游客
保持距离，共护这片
美丽水域。

（张轶伦 摄）
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今年举办旅游推介会达百场

“走出去、迎进来”源源注入消费活力
昨天，“花开太湖 春暖

香江”第十九届中国梅花蜡
梅展览会暨无锡文旅春季产
品发布会在香港启动，同日
“八公仙境 豆腐故里”2024
八公山风景区旅游推介会来
到无锡。今年，无锡旅游专
题推介会频繁外出，各地文
旅推介也纷至沓来，据不完
全统计，今年无锡已接待和
举办的推介活动多达百余
场。在“走出去、迎进来”的
双向互动中，无锡与各地持
续加强客源互送、资源对接，
力求为本地文旅消费市场注
入新活力，书写城市故事。

去哪里讲自己的故事是一
道关键题。文旅推介“走出去”
面向重点客源地加强推介，以点
带面撬动更大范围的市场。由
无锡市人民政府主办的“花开太
湖 春暖香江”第十九届中国梅
花蜡梅展览会选择在香港举
行。记者采访中获悉，无锡文旅
集团与香港签署了共建协议，携
手建设无锡文旅香港推广中心，
邀请港澳文旅资深专家担任无

锡文旅推荐官，用更加开阔的视
野打开无锡文旅的新格局。无
锡文旅集团相关负责人表示，以

“品牌+项目+互动”线上宣传线
下互动的运营方式，建设无锡文
旅产业多地的宣传基地。

如何吸引海外游客来无锡，
首先要让他们能“看到”无锡。
今年，无锡先后赴日本、韩国、俄
罗斯、哈萨克斯坦等国开展传统
的文旅推介会。无锡文旅集团

在法国波尔多开展的海外推介
活动上，通过葡萄酒、电影等世
界语言，建立起无锡与世界文化
交流与合作的桥梁。在巴黎、东
京举办“无锡城市风景油画
展”，展现鼋头渚、惠山古镇、梅
园等地的独特魅力；前往老挝、
俄罗斯、法国参与民乐文化活
动，推动中外文明交流互鉴，精
彩纷呈的文旅活动让无锡的美
好深入人心。

“文旅营销推介有多种不同
形式，对于不同的旅游城市来说
有显著差异。”无锡市旅游业协
会会长王洁平表示，对于那些拥
有丰富文旅资源和强大运营能
力的城市来说，往往更倾向于大
规模的线上线下一起传播。除
了推介会，音乐节、旅游季、电影
节等大型活动也是重要的宣传

载体。而今年无锡推出了一系
列旅游政策，包括加大对入境旅
游团队的奖励力度、优化旅游环
境和服务质量、提升旅游产品的
多样性和创新性等。

同时，无锡还加强了对国内
重点客源市场的精准营销。例
如，针对年轻群体，无锡推出了
以“青春无锡”为主题的系列旅

游活动，包括音乐节、电竞比赛、
文化展览等；在国内港澳台市场
推出“鼋头渚+古帆船游+升帆
体验”，面向日本市场推出“鼋头
渚+兰苑品茗+惠山古镇+梅园+
彩绘泥人”“惠山古镇泥人手工
制作+惠山国家森林公园328”
等产品，针对欧美市场则推出太
湖渔家文化。（晚报记者 璎珞）

将各地推介会迎进来调动感官

让无锡美好“走出去”深入人心

聚焦客源市场精准营销文旅产品
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