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本报讯 4月3日上午，
蠡湖大桥公园内的木绣球
渐次绽放，踏春赏花的游客
络绎不绝。当梅花、樱花的
花期渐入尾声时，锡城各处
的木绣球、紫藤、杜鹃已接
棒登场，继续装点城市的春
日图景。

“大片的木绣球很适合
拍出好看的照片。”正在拍
照的市民尤女士说。蠡湖
大桥公园这片木绣球堪称

“离市中心最近的超大绣球
花丛”，宛山荡湿地公园的
木绣球也在陆续开放。

作为无锡的市花，惠
山古镇“中国杜鹃园”内的
各色杜鹃争奇斗艳：红的
如火、粉的似霞、白的似
雪，将江南园林映衬得分
外热闹。景区近期正举办
的杜鹃花展，吸引了众多
的游客。

如果想一次性饱览多
样花海，不妨去胡埭镇的花
星球景区。这里精心打造
了625亩沉浸式赏花秘境，
鲜花结合艺术装置的沉浸
式场景设计，打造紫藤、杜
鹃、木绣球、三角梅四大主
题展区。

此外，薛福成故居内，
春季限定的双色桃花正在
绽放，浅粉与绛粉交织成独
特景致；洋溪河湿地公园
内，二月兰开出了紫色的花
海；就连街头巷尾也暗藏惊
喜——丰润道与震泽路交
叉口，一树树雪白的棠梨花
正悄然吐蕊，要与市民来一
场美丽的邂逅。

（张颖）

“无论是自动新风系统、感应灯
装置，还是节能门窗，用下来感觉非
常实用。”这几天，王老师新家的全
屋智能“未来感”功能，引起大家的
浓厚兴趣，一批批装潢公司人员和
准备家装的朋友前来参观。记者近
日走访多家装潢公司发现，全屋智
能系统已从少数高端用户的“尝鲜
品”，成为新居装修的“标配”。消费
者对智能化的需求不再局限于单品
控制，而是追求全屋联动的场景化
体验。

回到家中，门口一台平板电脑
上显示着包含氧气、二氧化碳浓度
以及灰尘颗粒度含量数据的屋内空
气质量，各个家电工作和用电情况
也一目了然。“我们以前接的单子
里，大约有三成客户考虑安装全屋
智能系统，但今年这个比例已经超
过了七成。”一家装潢设计公司的业
务经理告诉记者，中青年装修业主
几乎都会考虑安装全屋智能系统，
90后、00后年轻业主会主动咨询和
比价，“他们更看重便捷性和科技

感，比如，语音控制智能照明、窗帘
自动调节、根据室内温湿度调节新
风等功能。”

记者在走访中发现，消费者对
全屋智能系统的需求已从基础功能
向深度场景化延伸。王老师的新家
是老楼房翻建改造的，除了美学设
计，一家三口非常关注室内空气质
量，“最好没有风感和噪音，体感也
要四季如春般的舒适。”王老师说。
在他家里，采用欧洲品牌暖通设备
的“全自动空气解决方案”，连接手
机或者电脑就能智能监测与调控室
内的空气质量。当梅雨季室内湿度
变高时，系统自动启动新风换气，避
免墙纸受潮；冬季或者冷暖频繁交
替时，系统能根据设定的体感舒适
温度自动调温至恒温状态；晚上当
人离开走廊时，系统会自动关闭灯
光。

“七恒系统”“精装房全屋智能
预装”，近期交付的一些中高端精装
房楼盘也将“全屋智能”纳入“标
配”。在惠山区阳山镇的一个新建

养老公寓内，跌倒监测雷达、紧急呼
叫系统解决了老年人安全与健康的
管理痛点。今年新开盘的一个精装
楼盘内，燃气泄漏自动关阀功能、护
眼灯光调节的儿童房成了楼盘的科
技亮点。售楼处工作人员表示，在
该楼盘的主流客群中，六成以上是
90后购房者，智能化是他们的基本
需求之一。

全屋智能系统的“聪明”依赖的
是整个系统的集成，包含前期规划
设计、智能家电的接入以及控制
等，需要兼顾家电产品的兼容性和
扩展性。据悉，在无锡目前的家装
选项中，全屋智能系统由多个智能
化品牌公司参与，小米、华为、美的
等品牌的报价按照住宅面积和功
能需求核算，常见的有智能照明、
智能安防、环境控制、综合布线等
必选项，成本在3万元至30万元不
等。其中，华为推出的“24小时智
能焕新”方案可用于智能化“后装”
模式，无需破墙布线即可实现全屋
智能化。 （陶洁）

从举办国际大师赛到运营北京争霸赛

无锡三人篮球“玩出圈”

近日，望山路（蠡溪
路）公交站台披上了樱花

“彩衣”，化身春日信使。
站台上的互动装置写满
了公交路线和无锡美食
介 绍 ，引 得 游 客 争 相 互
动。1 路公交车也化身为

“无锡美食移动展厅”，车
厢以玉兰饼金黄、小笼包
热气、酱排骨光泽为设计
灵感，串联起城市美食地
标。

（陈钰洁 摄）

从“小众尝鲜”到“标配刚需”

装修刮起全屋智能风

木绣球 紫藤 杜鹃

它们来
接棒春天了

粉黛映城迎客来粉黛映城迎客来

（（受访者供图受访者供图））

本报讯（晚报记者 璎珞）记者
昨日获悉，无锡文旅惠汕俱乐部成
功获得北京海淀区三人篮球超级争
霸赛的赛事运营权。该赛事预计有
1000多支球队参赛，将成为国内规
模最大的三人篮球赛事。此次无锡
的体育品牌“走出去”以运营方身份
承办赛事，虽面临不小压力，但也是
一次巨大的机遇。

1000多支参赛球队、5000多
名运动员、长达4个月的赛程……
北京海淀区三人篮球超级争霸赛的
庞大体量，要求运营方必须具备国
际级赛事经验、成熟的职业球队体
系和完整的商业开发能力。“招标标
准就像篮球界的ISO认证。”无锡惠
汕的负责人孙修君形象地比喻道。
无锡惠汕的底气源自一系列运营上
的亮眼数据：2023年国际篮联3×3
世界巡回大师赛（无锡站）吸引全球
16支顶尖球队，抖音话题播放量突
破3亿；“无锡杯”三人篮球赛创新

地将赛场搬进商圈，带动商圈客流
增长26%；2024年，成功签约NBA
球星考辛斯。

五一节期间，2025年“无锡杯”
三人篮球赛将在崇安寺钟楼旁举
行。赛事尚未启动，就已吸引今世
缘、小天鹅等品牌冠名。孙修君
说：“越来越多的人开始关注这项
赛事。”三人篮球凭借其时尚、潮流
的特点，吸引了大量年轻人，这一
群体强大的消费能力为相关产业
带来广阔空间。如今，该赛事已实
现从“找赞助”到“选赞助”的转变，
商业价值逐渐体现。孙修君认为，
此次的核心赞助商都是江苏本土
品牌，既彰显了本土企业的实力，
也体现了这些赞助商对消费场景
变化的敏锐把握。

在三人篮球领域，无锡创造了
多个“唯一”——全国唯一举办过
国际大师赛、超级联赛、挑战赛全
系列赛事的地级市，唯一同时拥有

职业俱乐部和城市业余联赛双轨
体系的城市。中国篮协副主席徐
济成曾夸赞：“无锡把三人篮球玩
出了新高度。”


