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在无锡经开区，记者遇到一
位刚从美团离职、目前正在接京
东外卖订单的骑手。他表示，虽然
尚未正式加入京东，但近期开始尝
试在京东外卖平台上接单。“现在
京东的奖励多，吸引力确实很大。
以前在美团送1单2公里左右的外
卖，能赚4到5元钱，而京东会有送
满10单的额外奖励，这样算下来，
有时1单能拿到15元。”

在同一片区，兼职骑手尹先
生同时在5个平台接单。“美团、京
东、同城闪送等平台，我都在跑。”
他说，从滨湖区大悦城送到经开

区金融街，约4公里的路程，在京
东平台上能拿到11元，“这样的
收益相当可观。”

骑手们表示，目前仍可自由
接单，尚未遭遇外卖平台要求“二
选一”的限制。但他们也担心如
果外卖平台限定兼职骑手只能服
务于单一平台，将会影响他们的
收入。

京东无锡区域负责人告诉记
者，“超时订单全额免单”已完成
系统升级，将由后台自动识别并
执行。同时，京东正加速骑手队
伍建设，已在全国范围内招募1

万名骑手，计划在3个月内扩充
至10万人。在无锡，目前主要由
达达团队承担配送任务，京东自
有骑手正在陆续加入，后续将统
一服装并优化调度系统。

在无锡，双层巴士正在重新
定义城市出行。从“落日飞车”到

“锡哈有趣”脱口秀巴士，这些充
满创意的公交服务不仅突破了传
统交通工具的边界，更以“移动消
费场景”的姿态成为城市文化传
播与经济发展的新载体。这场

“公交车变形记”折射出城市交通
与文旅融合的无限可能。

传统公交车的功能定位往往
局限于“从 A 点到 B 点”，而无锡
的实践证明，当交通工具被赋予
文化属性与社交功能时，其价值
维度将发生质的飞跃。卡皮巴拉
主题巴士将城市地标与萌趣 IP
结合，让游客在移动中感受“车窗
即画框”的视觉盛宴；音乐巴士则
通过驻唱歌手与精致餐饮，将车
厢转化为社交空间。这些创新设
计不仅满足了年轻人对“出片率”
的追求，更以场景化体验重构了
认知——公交车不再是冰冷的工

具，而是承载着城市温度与故事
的“移动文化馆”。

这场变革的背后，是一支“00
后”占比过半的年轻团队。他们
敏锐地捕捉到私家车普及与地铁
分流带来的行业挑战，转而以“用
户思维”重构服务逻辑。当传统
公交还在思考“如何优化线路”
时，这支团队已将目光投向“为何
乘车”的深层需求。音乐巴士、行
走咖啡巴士等跨界产品的成功，
印证了“交通工具即消费场景”的
可行性。这种突破性思维不仅激
活了公交行业的存量资源，更以

“重体验”的模式开辟了新赛道。
尽管“推出一辆火一辆”的爆

款效应令人振奋，但互联网时代
的热度往往转瞬即逝，“网红效
应”具有天然的代谢周期。如何
将短期流量转化为长期价值才是
关键问题。公交团队已展现出的
清醒认知：升级计划中，快闪剧

场、本土 IP 联名专线等设想，显
示出对文化深度的持续挖掘，而
从站牌到座椅的细节打磨，则体
现了对服务品质的极致追求。这
种“硬件+软件”的双重升级，正
是保持生命力的重要路径。更深
层的思考在于，当公交车成为城
市文化符号时，如何平衡商业运
营与公益属性？如何在创新中坚
守公共交通的普惠本质？这些问
题需要更智慧的答案。

无锡公交车的“变形记”不仅
在于创造了新的消费场景，也体
现了城市公共服务从功能价值向
体验价值的跃迁。当交通工具开
始承载文化传播、社交互动、消费
体验等多重功能时，它已成为城
市活力的具象化表达。这种创新
实践对城市治理具有启示意义：
在人口流动加速的当下，公共服
务不能止步于普惠性供给，更需
要“精准滴灌”。 （蔡佳）

本报讯 4月22日，“水印之光2025
中国荡口水印木刻版画名家邀请展（第
一回）”在锡山区荡口古镇开幕。

木版水印技艺历史悠久，它集绘画、
雕刻和印刷于一体，最早可追溯到隋唐
时期，历经千年传承，发展成为中国美术
的一个重要门类。2006年，木版水印技
艺被列入国家级非物质文化遗产名录。
无锡市锡州产城控股集团有限公司副总
经理、无锡荡口古镇旅游发展有限公司
总经理汤若茗表示，版画所蕴含的工匠
精神和创新精神，与荡口古镇传承千年
的文化内涵不谋而合。荡口古镇愿以此
次展览为纽带，架起学院创作与社会传
播的桥梁，让版画艺术从展厅走向生活。

南京艺术学院原院长、博士生导师、
《美术与设计》主编刘伟冬介绍说，中国
版画艺术历经千年时光的淬炼，始终以
刀为笔、以木为纸，在传统与当代的碰撞
中生长出独特的美学脉络。

本次展览展出来自全国30位版画
名家的55幅作品，涵盖了静物、风景、人
物等多种题材，内容丰富，表现手法多
样。

据介绍，江苏水印木刻以饾版分色
技艺为核心，首创“拱花”“掸晕”等技法，
通过分层雕版与水性颜料渗透，营造出
江南水乡特有的水墨氤氲感。江苏始终
居于中国水印木刻创作与学术研究的前
沿，杨春华、周一清等版画家就是最具代
表性的人物。此次，他们将以工作坊的
形式落户荡口古镇，在这里持续写生、创
作、展览。

在展览现场，水印木刻版画仿佛有
着魔力，让游客和书画爱好者们久久驻
足，不愿离去。大家不仅能领略到这些
作品的独特艺术魅力和精妙工艺，还能
深入了解水印木刻版画的前世今生，从
历史渊源到制作工艺，从艺术特色到当
代传承，全方位解锁这项非遗技艺的魅
力密码。据了解，此次展览将持续1个
月。

（孙暐）

外卖大战愈演愈烈外卖大战愈演愈烈

哪个更划算哪个更划算？？记者帮你探访记者帮你探访
近日，京东发公开信称，部分外卖平台存在强迫骑手“二选

一”行为，并同步上线“超时20分钟订单全额免单”机制。发布
公告后的第二天，京东外卖在午高峰期间因订单激增，导致“京
东外卖崩了”的话题登上微博热搜。围绕市民关心的“骑手是
否被平台绑定”“哪个平台下单更优惠、体验更好”等问题，记者
展开了实地探访。

持续迭代的“移动名片”
需破解长效难题

“水印之光”开展

名家作品
亮相荡口古镇

“我最近点了几次京东外
卖，是挺便宜的。”90后用户小吴
表示，她在朋友圈看到朋友晒单
后，也开始使用京东外卖平台，

“但菜单内容有些不全，有时候，
同一家店在京东上没有套餐，换
个平台就有。”

记者对比发现，在无锡多个
核心商圈，美团在餐饮供给和菜
单内容上占明显优势。例如，大
悦城商圈的“乐乐茶”在美团外
卖平台上可选36款饮品，包含甜
品与联名周边，而在京东外卖平
台上仅上架19款，缺少附加产
品。不少无锡本地的连锁品牌，

目前也尚未在京东外卖平台全
面上线。

不过，从价格上看，京东的
外卖优惠策略颇具“攻击性”。
记者在京东和美团上分别下单
了1份米线，京东通过“满8减7”
补贴，实际到手价为21.1元，美
团无额外优惠券可直接领取，同
单实际支出为25.3元。除了价
格，用户选择外卖平台的另一关
键因素在于食品安全与信息透
明。“我现在点外卖会先看有没
有餐品的实际照片、用户评分，
这样更放心。”林女士说，她因工
作繁忙，几乎每天都点外卖，更

愿意为“看得见的安心”买单。
随着京东、美团在无锡等

地的竞争不断升级，外卖行业
的生态格局正悄然变化。从价
格补贴到服务体验，从骑手机
制到商家供给，平台之间的比
拼已不再局限于“送得快、送得
多”，而更趋向于系统能力、运
营效率与用户信任度的综合较
量。对于骑手而言，灵活接单
与权益保障之间如何平衡仍需
观察；而对于消费者来说，实惠
之外，对食品质量与服务透明
度的期待也在不断上升。

（晚报记者 隐舟）

用户：更看中吃得安心

4月22日，外卖小哥在市中心送餐中。
（还月亮 摄）


