
走进无锡街头便利店的冷冻
区，不少消费者会遭遇一场精心设
计的“视觉骗局”。在新吴区利群时
代广场附近的便利店，看似金黄酥
脆的麦辣鸡腿、带着焦褐纹路的战
斧牛排、夹着“芝士”的汉堡，细看竟
是冰激凌。“你看这边缘锯齿、中间

‘油脂纹路’，以为能吃出香喷喷的
鸡肉味，结果一尝是草莓牛奶口味，
反差有点大。”市民孙女士分享说。

这些具有“迷惑性”的正是今
夏爆火的创意冰激凌。鸡腿款用饼

干脆片完美复刻炸鸡外皮；牛排款
则以巧妙的草莓果酱注入，模拟出
诱人的“大理石花纹”。最具颠覆
性的当数“汉堡冰激凌”：上下两片
真实面包胚夹着“咸黄油炸鸡”和

“糯米皮芝士”。该店店员介绍，“微
波炉叮4—8秒，‘芝士’还能拉丝，顾
客可以体验到冰火两重天的独特口
感”，这款产品已成为今夏吸引客
流、提升客单价的明星品类。

当抽象派冰激凌风靡时，无锡
本土品牌也在开辟差异化赛道。

创立于无锡的蜜哈多公司以“水果
造型”为特色，推出的草莓冰冰、白
桃冰冰等产品，凭借高度还原的水
果外形和清爽口感，在罗森等连锁
便利店中占据一席之地，深受年轻
消费者喜爱。

“冷饮不仅仅要做到消暑，更要
兼具美味、趣味和颜值，才能吸引消
费者。”蜜哈多相关负责人介绍，在
新消费时代里，年轻人的味蕾变得
越来越挑剔，趣味造型和口味创新
更能满足年轻群体的消费需求。
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在过去的半年里，戢之香夫妇
仿佛置身于一场惊心动魄的噩梦
之中，每一天都如履薄冰，惶惶不
可终日。原本以为只是简单的贫
血，没想到竟是白血病的魔爪悄然
伸来，无情地将他们拖入了无尽的
深渊。而治病所需的巨额费用，更
是如同一座沉重的大山，压得他们
喘不过气来。幸运的是，“福彩・

爱基金”为戢之香送上了1万元的
救命款，帮助他们暂渡难关。

去年下半年开始，戢之香就常
常感到浑身无力，连爬两三层楼都
会喘得厉害。到了2024年11月下
旬，她的大腿内侧竟然慢慢长出了
一个鸡蛋大小的肿包，而且愈合得
异常困难。在治疗过程中，医生为
她进行了血液检查，报告显示她的
红细胞数量很低，血小板正常。考
虑到她全身乏力的症状，医生建议
她检查一下骨髓的细胞组成。最
终，戢之香被确诊为急性髓系白血
病，这个消息如同晴天霹雳，将她
的世界彻底击碎。

戢之香是湖北人，嫁到无锡

后，家中并没有多少积蓄。2018
年，她曾满怀希望地与朋友合伙开
了一家窗帘店，本以为能够凭借自
己的努力改善家庭的经济状况，却
不料最终损失了十几万元。屋漏
偏逢连夜雨，这两年她老公史先生
的生意也遭遇了失败。前几年，她
的父亲又不幸身患心脏病，为父亲
治病已经花费了20余万元，几乎掏
空了整个家庭的积蓄。

为此，戢之香一度想过要放弃
治疗。然而，史先生坚定地对她
说：“你一定要坚持治疗，不然我一
个人在这世上还有什么意义？”她
的弟弟为了照顾她，晚上守在她的
身边，白天去工地上班，劳累过度，
甚至在一次工作中突然晕倒。她
的父母听到她想要放弃的话语，忍
不住掩面而泣。

亲人们的坚持与温暖，让她
慢慢重拾信心。医生也深知她家
中的困境，尽最大的努力为她节
约费用。化疗期间，为了让她能
够吃得下东西，增强抵抗力，史先
生找来各种五谷杂粮，每天不厌

其烦地为她打成豆浆。他每天还
会跑几个菜场，为她挑选最新鲜
的蔬菜。

最近一次化疗结束后，戢之香
的各项指标都已恢复正常。然而，
后面仍需继续进行化疗来巩固治
疗效果。她表示，每次化疗之后，
身体反应都非常大，根本无法正常
上班。目前，她已经自费花去了六
七万元，史先生为了照顾她，也无
法外出工作，这个原本就不富裕的
两口之家，现在已完全失去了收入
来源。幸好，戢之香所在的单位得
知她的情况后，为她筹集了一部分
费用，并向“福彩・爱基金”发起了
求助。 （小黄）

假冒警察行骗
他再次被公诉

一男子心怀侥幸，竟伪装
成民警实施诈骗，从其他案件
被告人亲属处骗得140多万
元！近日，滨湖区检察院以诈
骗罪对马某提起公诉。

马某曾因多次犯罪入狱，
2021 年 12 月才刑满释放。
2022年6月，没有工作的马某
准备和朋友合伙一起经营服
装直播间和烧烤店，但马某缺
少创业启动资金。于是，他琢
磨着“来钱快”的方法，又一次
把心思放到了“骗”上。

某天，网上一条有人因行
贿被判刑的信息吸引了马
某。“这个人的家属肯定很着
急，只要我略施小计，他们肯
定会乖乖出钱‘捞’他。”马某

“灵机一动”，通过几番沟通后
联系上了当事人的妻子王女
士。

此次，马某自称是看守所
管教民警，可以帮助王女士的
丈夫渡过难关。一开始王女
士还存疑，但当马某能准确说
出丈夫的犯罪信息时，她渐渐
放下戒备心。“减刑嘛也不是
没可能，我舅舅是市政府领
导，我可以请他帮帮忙。”“被
拍卖的房产和被冻结的资产，
也可以帮你想办法的。”……
马某的话让救丈夫心切的王
女士似乎看到了一些希望，王
女士如同抓住救命稻草般选
择尝试一下。

在马某多次沟通劝说下，
王女士一次又一次将马某要
求的现金、名表和首饰等毫
不含糊地送出。2022年8月
至 2024年 3月，她先后给马
某转账共计人民币140万余
元。马某将骗得的钱全部用
于开店和日常花销，后又因
生意不佳亏损严重，已所剩
无几。

2024年7月，王女士发觉
马某承诺的减刑和解冻资产
等一直未兑现，才意识到自己
被骗了，要求马某退钱。马某
退回约15万元后立即失联，
王女士万般无奈下选择报
警。2025年4月3日，公安机
关移交案件至滨湖区检察
院。目前，该案正在进一步审
理中。

检察官表示，面对自称有
“特殊身份”能“走关系”办事
的人，务必保持警惕。遇到此
类情况，要通过官方渠道核实
其身份，切勿轻信“打点”的说
辞，多思考、多求证，守护好自
身财产安全，发现可疑之处应
及时报警。 （王佳）

今夏锡城冷饮“玩”出新花样:

创意雪糕受青睐，好吃不贵成主流

突患白血病，爱心款助她渡难关

持续的高温炙烤着锡

城，也点燃了冷饮市场的创

意火花。当传统冰棍还在

拼口味时，一批造型颠覆认

知的创意冰激凌已悄然占

领便利店C位——鸡腿、汉

堡、牛排甚至还有“拧巴

蕉”，这些看似与冰激凌毫

不相关的造型，正掀起今夏

最“出圈”的消暑风暴。

值得注意的是，曾因高价饱受
诟病的“雪糕刺客”，今夏在无锡市
场几乎隐匿。记者走访发现，冷饮
价格已回归理性区间，3元—10元
的中低价位雪糕成为绝对主流。

在香溢紫郡小区楼下的冷饮
批发店，2元及以下的低价冷饮包
含老冰棍（1元）、重赤豆（2元）、伊
利小布丁（1.5元）等经典款占比近
四成，3元—10元的冰激凌占比超

50%，10元以上占比不足一成。
创意造型雪糕也普遍采取了

更为亲民的中等价位策略。例
如，“大鸡腿”雪糕零售价定为9.9
元，“战斧牛排”雪糕售价8.9 元，

“汉堡”冰激凌则定价在 12.9 元。
这些雪糕主要集中出现在罗森、
全家等连锁便利店以及部分精品
进口超市。

“9.9元至12.9元的价格带，让

消费者在获得视觉冲击和趣味互
动的同时，不会产生明显的‘被刺’
感，更容易做出购买决策并形成复
购。”业内人士介绍，这些产品通过多
层结构、特殊原料精细模拟真实食物
的纹理与形态，增加了成本。但其价
格大多控制在10元上下区间，低于
以往动辄二三十元的“刺客”级产品，
价格定位精准契合了当下消费者的
心理预期。 （陈婧怡/文、摄）

“舌尖魔术”，创意冰激凌成新宠

“刺客”隐退，平价雪糕成主流
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