
2025.8.6 星期三
责编 金钟 ｜ 美编 小凯 ｜ 校对 殷澜 看无锡 A05

盛夏时节，海归小镇“季
之作”门店里，阳光透过落地窗
洒在陈列架上的阳山水蜜桃
上。这些桃子饱满得像刚从枝
头摘下，绒毛在光线下根根分
明。很少有人知道，它们已在
冷库中“休眠”了一个月。“个头
八两、糖度16.8，和新鲜采摘
的桃子口感几乎没差别，像被
‘冻龄’了一样。”刘祁缘拿起一
颗，轻松撕下果皮。

这位“桃萤津选”联合创
始人，五年前还在做科技行业
的市场运营，如今已带着团队
站上全国高端鲜果市场的风
口，摘得2024年淘宝水果基
地神店榜榜首。

专访“桃萤津选”联合创始人刘祁缘：

如同一盏萤火，慢慢点亮更多地方

“季之作”门店，是“桃萤津
选”的线下首店，藏着刘祁缘对

“水果+”的新构想：“不止卖咖
啡，更是鲜果美学空间，让人们
看见从枝头到餐桌的诗意。”

选址海归小镇是偶然也是
必然。2023年初，看中园区初
期的租金政策与基础配置，刘
祁缘决定开家“非典型咖啡
店”——用各地各季特色水果
做果咖特调，兼作办公空间，

“最初只想给线上客户一个线
下触点，没承想却成了资源串

联的关键。”前面提到的翊持冷
链就在楼上，与楼下“卖水果
的”高度契合。

如今，“季之作”的蓝图正在
加速铺展：10月底，水果加工中
央厨房将开放；二店选址博览中
心旁小站公园，将依托各种展会
辐射全国客流；未来三五年，更
多分店将亮相，每店配备专用冷
柜，既供客人品尝各地时令鲜
果，也将无锡鲜果作为城市名片
推广。“就像茶颜悦色之于长沙，
我们想让它成为无锡的打卡新

地标。”刘祁缘踌躇满志。
“桃萤津选”的目光早已越

出无锡：在新疆，为早黄无花果、
伽师瓜、西梅搭直供链路；在甘
肃，助农销墨郦樱桃、黑苹果等
特色鲜果。“我们有个‘走出计
划’：先带无锡的好水果走出产
地，复用相关技术与理念赋能全
国。”刘祁缘望着冷库里饱满的
桃子说，就像“桃萤”的名字一
样，从阳山水蜜桃开始，如同一
盏萤火，慢慢点亮更多地方……

（晚报记者 潘凡/文、摄）

从“贩卖水果”到“营造生活”：一群朋友的城市共鸣

让刘祁缘真正感受到无锡
“创业土壤”肥沃的，是与园区企
业的一次“牵手”。此前，“桃萤
津选”以“核心产区直采+应季
鲜果直供”模式，成功构建起阳
山水蜜桃、南粤荔枝等产品的全
链路体系。但在拓展新疆水果
时，保鲜难却成了“拦路虎”——
好多好果子运不出来。

转机来自太湖新城集团新
城资产公司招商人员的牵线：

“园区有家专做冷链保鲜的企
业，聊聊？”次日，刘祁缘便见到了

“翊持冷链”团队，对方的空间电

场休眠保鲜技术让他眼前一亮
——特定电场能抑制水分子凝
结，让水果在0℃以下“不结冰”，
还能分解乙烯、释放臭氧防霉
变。“他们说精河枸杞能存20天，
我当场拍板合作！”

去年“蜜桃季”，设在阳山的
冷链集装箱里，三批桃子分别冷
藏 30 天、60 天、90 天进行试
验。“传统气调库只能延缓熟化，
这项技术却是‘冻龄’！”刘祁缘
介绍，经反复试验后，最终锁定
水蜜桃最适合的存储温度是
0.5℃-1.5℃。

今年2月，双方正式签订空
间电场保鲜库合作协议。3个
月后，能存千余箱水果的空间电
场保鲜库就建成投用了，“今年
冷库囤货，别家断档我们照卖，
销量翻倍！”

更让刘祁缘惊喜的，是与政
府部门的联动。今年年初，在无锡
市农业农村局的牵线搭桥下，“桃
萤津选”链接上马山杨梅、鸿山葡
萄、黄土塘西瓜等优质资源。“在无
锡创业，你不是一个人在奋斗。
这里有懂得创新的土壤，让我有
了敢做梦的底气。”刘祁缘感叹。

从“技术卡点”到“跨界联动”：一座城市的产业温度

2020年是刘祁缘人生的转
折点。当时，朋友在阳山的近百
亩桃园正愁销路。从未接触过
生鲜的他与几个伙伴一起开了
个淘宝店，并给店铺起名“桃萤
津选”，“萤”取“萤火微光”之意，
盼着无锡的好水果能像萤火般
点亮市场。

创业初期他们手忙脚乱：凌
晨三点去桃园选果，用网套包裹
每一个桃子，教60多岁的老桃
农打单发货；曾因物流问题，
300箱桃子几乎全部损坏……

“哪懂什么生鲜冷链，连采摘成
熟度都拿不准，打包时看着好好
的，到客户手里都烂了。”刘祁缘
苦笑着说，第一年共卖出 800

单，利润仅8000元，“至少摸到
了门道”。

2021 年 7月，央视一条关
于“阳山吸管水蜜桃”的报道引
爆全网。“泼天的流量”让店铺
订单飙升到日均几百单，把家
人和朋友都喊来帮忙仍忙不过
来。爆单之后，刘祁缘也洞察
到了行业痛点：中国虽是最大
的水果生产国，80%高端货架
却被进口水果占据。于是，他
决定走一条“反常”的路：做高
端鲜果。不是简单抬高价格，
而是从销售端反向重构产业链
——先在淘宝搭建高端渠道，
再用“订单农业”模式要求农户
按标准种植。“比如阳山水蜜桃

不仅看品种、果重，连可溶性固
形物等指标都得纳入标准。”刘
祁缘说，按标准种出的桃，收购
价比市场价高出50%，亩产值
也从普通种植户的3万元提升
到4万元—5万元。

起初这种模式备受质疑，有
人说“卖水果搞这么复杂”。但
数据不会说谎：2024年，“桃萤
津选”斩获阿里金麦奖和淘宝水
果基地神店榜榜首，2只装的

“桃王”能卖458元，平均客单价
超400元，店铺复购率超65%，
全年销售额达1300万元。他们
的“水果版图”早已跳出阳山，目
前已覆盖全国100多种地标农
产品。

从“意外创业”到“高端破局”：一颗桃子的产业重构

本报讯 岳母迷上买“保健食品”，市
民阿松（化名）劝阻无效，怀疑商家靠虚假
宣传诱导老人消费，遂向市场监管部门
举报。日前，梁溪区市场监管局北大街分
局受理后展开调查，结果发现老人买的竟
然是食品添加剂！

被举报的商家经营场所位于北大街分
局辖区某大厦内。执法人员在现场检查中
发现，该公司法定代表人名叫向某，今年
58岁，公司的经营项目包括健康咨询、食
品销售等，其中，“珊瑚海离子钙”是店内销
售的“明星商品”。该商品外包装标签信息
显示，这款商品是一款食品添加剂，主要成
分是氢氧化钙，原料为海洋牡蛎壳，使用范
围为调制乳、婴幼儿配方食品，产品外包装
上有醒目的“请勿直接吞食”标注。

面对执法人员的调查，向某称，她之前
身体不好，四处求医问药，在此期间，曾吃
过“离子钙”。她自认为，现在自己的身体
好起来了，全是“离子钙”的功劳，便决定把
这个“好产品”推荐给自己的老客户们。

事发前一段时间，向某公司采购了涉
案商品50盒，后以380元每盒（买五盒赠
一盒）的价格放在店里销售，并向消费者
宣传其自行总结的食用方法和功效：直接
用水冲服，具有补钙、净化血液、提高免疫
力的功能。

“根据食品添加剂相关使用标准，氢氧
化钙属于酸度调节剂，用于食品加工，不能
直接食用，也不具有你宣传的这些功能。”
执法人员指出当事人宣传中存在的问题，
并要求她提供上述不当宣传内容的相关依
据，对方无法提供。执法人员进一步溯源
调查了解到，其上游供货商在销售过程中，
并未向其进行过不当宣传。

经查，截至事发时，有14名消费者在
接受向某的宣传后购买了该款商品。执
法人员责令当事人立即停止上述违法行
为，并对已售出的涉案商品全部召回。

近日，鉴于当事人的上述行为违反
《中华人民共和国反不正当竞争法》相关
规定，构成虚假宣传行为，同时，综合考虑
其违法行为时间较短、案发后主动改正等
情节，梁溪区市场监管局依法对其作出了
相应的行政处罚。 （刘娟）

岳母迷上的“保健品”
竟是食品添加剂
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