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盛夏的无锡乡村，千亩梯田稻浪
翻涌，智慧鱼塘里增氧泵随指令启
停，村咖里的笑声与稻田蛙鸣交织成
趣……最新数据显示，今年上半年我
市农村居民人均可支配收入达25229
元，居全省第二，同比增长5.3%，高于
同期城镇居民收入增幅。这串亮眼数
字背后，是科技创新激活产业动能、农
文旅融合唤醒乡村价值的生动实践。

在宜兴杨巷镇的700亩青虾养
殖基地，塘口摄像头实时捕捉水体温
度、pH值等数据，智慧平台精准调度
增氧泵、无人投喂机。“过去凭经验，
现在靠数据，种苗每亩能卖1万元，比
普通螃蟹养殖收益高30%。”基地技
术员指着屏幕上波动的曲线说。

在江阴林度农机服务专业合作
社，新增的9台大马力拖拉机与激光
平田仪组成“现代农业战队”，可覆盖1
万亩稻田秧苗的育秧中心已实现全程

机械化，种粮每亩省工节本100多元。
无锡市农业农村局相关负责人

介绍，今年以来我市开展耕地整治、
耕地质量保护和高标准农田建设，全
市上半年粮食、蔬菜种植面积双增，
仅蔬菜播种面积就超20万亩，新科
技、新品种的涌入，让“一亩三分地”
产出更高价值，农户增收更有底气。

“周末来采摘的游客超过 300
人，水果根本不够卖！”锡山区东港镇
山联村，瑞丰家庭农场主朱莹边招呼
客人边说。据介绍，农场的好果子能

“出圈”，除了因采用生物防治技术种
出好品质外，更得益于村里与蓝园集
团联手打造的艺术化旅居空间——
节点景观错落有致，智能设施嵌入田
园，采摘游变身“微度假”。

这样的蜕变正在无锡全域上
演。11个和美乡村片区建设如火如
荼，农房与水电路网同步升级，乡村

旅游重点项目串珠成链。上半年，全
市乡村休闲旅游业接待量超1000万
人次，农家乐、民宿等新业态如雨后
春笋般涌现。惠山区阳山镇桃源村改
造存量农房，粉墙黛瓦嵌在桃林绿水
间，引进的17个文旅项目形成“乡宿
经济圈”，让数十名村民或端起“旅游
碗”，或变身民宿经营者。

走在滨湖区胡埭镇富安村的青石
板路上，“状元古道”串联起张野文化
地标与千亩高标准农田。这里创新
推出的“规上企业认种”模式，让高
标准农田里的小麦、水稻有了“企业
东家”；精心打造的“春赏油菜、秋观
葵花”花彩梯田链，带火了周边的状
元面馆、村咖、万家田园、足球小镇、
九龙湾微短剧影视基地等新业态。

“上半年村级收入约450万元，接下
来还要打造沿山片区的农文旅产业，
以此再拓财源。”富安村党总支书记

陈炜指着规划图期待道。
几年前还是经济薄弱村的锡山

区羊尖镇丽安村，乘着锡东片区农业
景观支线改造的东风，完成了土地综
合整治、人居环境整治与生态修复，焕
发新生。村民赵珣开的“道”咖啡成了村
里的网红打卡地，“旺季日均营业额超过
1000元，城里人就爱这稻田边的悠闲。”

“今年村里将投建1.2万平方米花
卉基地和25亩共享菜园项目，预计可
为村集体增收59万元，今年村集体经
营性收入有望突破400万元。”丽安村
党总支书记汤彪说。

从智慧农田到艺术乡村，从产权
交易到“百村提优”，无锡乡村正以多
元探索拓宽增收路。目前，全市83个
帮促村中47个已提前达标，农村产权
交易项目近1万个，农民在家门口就
业创业的机会越来越多。

（晚报记者 潘凡）

本报讯 昨日记者获悉，位于清
扬路茂业天地负一楼的永辉超市预
计9月底闭店。随着此次茂业天地
店退出，永辉在无锡仅剩惠山万达
一家门店。

昨日下午，记者来到现场看到，
超市入口处悬挂起“闭店出清，全场
一件不留，低至5折起”的红色条幅，
货架上商品仍较充足，顾客有序挑
选，未见抢购场面。超市工作人员
介绍，10日刚把清仓条幅挂上，最近
两天是预热，只有少部分商品有折
扣，12日开始正式全场清仓，将一直
持续至9月底。

值得注意的是，永辉近期多家门
店闭店均与“胖东来模式”调改有
关。那么，茂业天地店此次闭店是
否也属于调改计划？记者就闭店事
宜联系永辉超市总部，相关人士明确
回应：“茂业天地店闭店后无调改计
划，将彻底结束经营。”该人士同时强
调，无锡市场仍是永辉的重点区域，
正在进行“胖东来模式”调改的惠山
万达店，预计将于9月底重新开业；
该店将通过持续深化商品革新与服
务升级，不断提升消费体验。

永辉2013年携茂业天地店、惠
山万达店进驻无锡，开始了与这座
城市的“零售情缘”。茂业天地店曾
凭借精品生鲜定位，成为周边居民
日常采买的驿站。高峰时期，永辉
超市版图遍及城区。然而伴随市场
迭代与自身业态调整，长江路店、融
创茂店相继离场。至2025年初，无锡
仅存惠山万达店与茂业天地店两家坚
守。随着茂业天地店最终退出，永辉
在无锡十余年的耕耘，最终凝缩为惠
山万达店单点深耕的格局。

永辉的收缩战略早有端倪。
2025年3月，永辉改革领导小组组长
叶国富宣布：2025 年计划关店
250—350家，同时调改200家左右门
店，聚焦2500—3200平方米的店型。

从快速扩张到战略收缩，永辉超
市在锡轨迹折射出传统商超转型阵
痛。业内人士指出，“胖东来模式”
核心在于以员工高满意度驱动极致
服务，辅以精准选品与供应链优化，
恰是传统超市对抗竞争压力的转型
良方。永辉能否借此在惠山店重获
生机，将成为其深耕无锡市场的关
键试金石。 （陈婧怡/文、摄）

本报讯 暑热未消的凌晨，一
年一度的梭子蟹季火热启幕。昨
日，记者从水产批发市场获悉，得益
于国内沿海主产区丰产，今年蟹价
格外亲民，批发价每斤在10元至40
元区间，点燃了市民抢“鲜”热情。
随着东海全面开渔，供应量将持续
增加，预计价格将进一步下探。

凌晨3点，无锡盛阳水产市场
灯火通明，人声鼎沸。成筐青灰带
白斑点的梭子蟹在灯光下层层叠
叠，空气中弥漫着浓郁鲜活的海
水气息。摊主们麻利地整理着
刚卸下的渔获，熟稔地与老主顾
打着招呼——无锡最热烈的梭
子蟹季，就在这夜色未褪的忙碌中
鲜活开场。

市场相关负责人冯敏介绍，
自8月初梭子蟹季拉开序幕，便
点燃了无锡市民与餐饮行业的采
购热情。每日凌晨3点开市，至6
点半交易落幕，短短3个半小时
抢购潮汹涌。仅昨日，市场两万
余斤梭子蟹已尽数售罄，今明两
日需求热度持续攀升，预计销量

将再创新高。这片
凌晨的水产江湖，
已成为无锡人追逐
时令鲜味的独特风
景。

与高涨的交易
热度相匹配的，是今年

格外亲民的蟹价。冯敏
表示，受益于沿海主产区

梭子蟹丰产，整体价格较去年
同期明显走低。市场内，依据规
格大小与品质差异，批发价普遍
在每斤30元至40元，部分小规
格蟹甚至低至10元，让这海味
珍馐更易登上寻常百姓餐桌。

在零售终端永辉超市，首批
鲜活梭子蟹售价为49.9元/斤至
69.9元/斤。超市方预计，随着捕捞
季的深入和供应量的增加，价格将
逐步回落至39.9元/斤至49.9元/
斤区间。价格曲线持续下行，正让
海鲜加速走进寻常百姓家。

挑选梭子蟹并非越大越好。
与金秋大闸蟹推崇的“青背白肚、
金爪黄毛”不同，梭子蟹的定价核
心在于饱满度。冯敏强调，蟹肉是
否充盈紧实是决定其身价的关
键。简易判断方法有：轻捏蟹脚
中段，饱满者触感坚实有弹性；掂
其分量，体沉者通常内里充实；若
蟹腹两侧呈现隐约淡红色泽，同
样是膏肥肉满的可靠信号。

随着东海全面开渔，千帆竞
发，梭子蟹供应量预计在8月中
下旬达到峰值，价格有望进一步
下探。 （陈婧怡/文、摄）

梭子蟹消费季火热启幕
价格亲民引来“抢鲜潮”

从智慧农田到艺术乡村，从产权交易到“百村提优”

无锡乡村多元探索拓宽增收路

传统商超转型
永辉超市茂业天地店
即将闭店清仓


