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暑气尚未消散，无锡各大商
场的秋装专柜悄然换新。与往年
不同，今年秋装市场呈现出明显
的变化：天然材质与极简设计成
为主流。亚麻等天然面料制成的
秋装占据了显要位置；极简主义
的设计风格通过精准剪裁和细节
处理，取代了往季的繁复装饰。

昨日上午十点半，棉仓运河
外滩店刚开门营业不久，就有几
位顾客前来选购秋装。店内，亚
麻材质的衬衫、长裤和外套被单
独陈列在一个区域，标签上标注
着“100%天然亚麻”字样。在大
东方百货二楼女装区，新上架的
秋装以素雅的自然色系为主，设
计简单，亚麻材质服装被陈列在
醒目位置。

为什么选择亚麻作为主打？
棉仓门店负责人文勇认为，当下

“松弛感”成为普遍追求，亚麻天
然随性、透气，被称为“行走的空
调”，是其最佳载体。“我们通过亚

麻这个品类，精准切入当前最大
的消费趋势市场，满足大众对舒
适和环保的基础需求。”

亚麻的流行并非个别现象。
从奢侈品牌阿玛尼、杰尼亚，到设
计师品牌The Row，再到快时
尚品牌优衣库、Zara等，无一例
外都将亚麻作为核心面料之一。
根据世界纺织文摘数据，到2025
年，全球亚麻纤维市场规模预计
以8%至10%的年增长率扩张。

在色彩方面，也呼应了自然
主题。仿生苔绿、蜡黄、尼罗河绿
等源于自然的低饱和度色彩成为
亚麻服装的主打色调，与天然面
料相得益彰，营造出宁静而高级
的视觉体验。

价格层面，亚麻性价比优势
明显，亚麻秋装的价格区间主要
集中在千元以内，衬衫159元至
299元即可入手，比真丝和高端
羊绒制品更亲民，但比普通棉质
服装又显品质，正好契合消费者
对“价值认同”的追求。

此外，线上线下联动的销售
模式也在加速亚麻品类的普及。
不少品牌通过社交媒体和电商平

台，以场景化内容展示亚麻穿搭
的可能性，借内容营销传递简约
自然的生活理念。

“如今顾客走进商场，选购服
装的决策逻辑已经改变。他们不
再仅仅看重款式是否新颖亮眼，
更关心这件衣物是否能够代表自
我、适配特定生活场合。”大东方
百货相关负责人认为，消费者变
得越来越理性，在试衣之前就会
主动询问面料成分、产地和工艺
细节，“一个明显的现象是，天然
材质的服装，比如亚麻、有机棉、
天丝等，即便单价相对较高，销量
反而持续走高。大家愿意为更好
的体验和更可持续的产品买单。”

文勇介绍，自家品牌的服装
设计偏向基础和极简，2020年才
进入无锡，即便消费整体环境偏
向谨慎，但依旧积累了一批忠实
消费者，“尤其是‘95后’和‘00
后’年轻群体，他们通过服装表达
审美与价值观，寻求社群归属。

‘静奢风’‘老钱风’的流行，无不
反映出消费者借服饰传递文化自
信与生活态度的倾向。”

另一方面，消费者对品质和
舒适度的要求也在不断提升。大
东方百货相关负责人指出，面料
的手感、穿着的体验、剪裁的精细
度以及工艺的细节，成为影响购
买决策的关键。“尤其在居家休闲
场景中，人们更注重‘内在质感’
与产品的长效价值，而非盲目追
逐短暂潮流。一件衣服不仅要好
看，更要好穿、耐穿，能融入日常
生活。” （陈婧怡/文、摄）

法治纳凉点，
让法律服务“随凉而至”

“夏天来这里乘凉，既能解暑歇脚，还能
学到法律知识，解决实际问题。”8月24日，常
来“小蜜蜂驿站”的居民王阿姨道出了许多居
民的真实感受。在梁溪区扬名街道清二社
区，“小蜜蜂驿站”这个仅有10平方米左右的
空间，是夏日里的清凉港湾，更成为培育法治
信仰的重要载体。

前不久，外卖员小林在送餐时为避让横穿
马路的行人紧急刹车，导致后方电动车骑手张
某急刹摔倒。虽未发生直接碰撞，张某却坚持
要求索赔。一筹莫展的小林留下联系方式后
继续送餐，下午来到“小蜜蜂驿站”歇脚时，他
意外发现这里有社区法律顾问驻点服务。小
林立马询问起驻点律师金宇心，在仔细了解事
发经过、查看行车记录仪影像后，金律师耐心
讲解了“无接触交通事故”的责任认定原则，消
除了小林“没撞人也要赔钱”的顾虑。随后，金
律师与张某取得联系，通过释法说理最终促成
双方的和解。这场纠纷的高效化解，正是“小
蜜蜂驿站”日常工作的缩影。

作为梁溪区首家社区法治纳凉点，该驿
站由扬名司法所与清二社区联合打造，通过
功能嵌入模式，在提供纳凉、歇脚、饮水、便捷
食品等基础服务的同时，将普法宣传与法律
服务送到群众身边。“看到大家在这里既能舒
心休息，又能化解矛盾，就觉得所有投入都值
了。”社区“法律明白人”薛华负责这个驿站的

“法律服务”，这正是梁溪区将法律服务嵌入
社区治理的创新实践。

7月初，快递员小郑为增加收入，利用业
余时间兼职送外卖却未告知原单位，被发现
后双方就绩效奖金扣除产生纠纷。一次在驿
站纳凉时，小郑向社区法律顾问求助。面对
小郑的难题，金律师再次展现了专业的调解
能力。她随即联系小郑所在单位负责人，阐
明相关法律规定，促成双方调解。单位最终
认可小郑兼职未影响本职工作，同意补发扣
发奖金，双方还签订补充协议，明确“兼职需
提前报备且不得影响主业”的约定。此后，小
郑主动完善报备手续，还带动同事学习“合法
兼职”知识。

“从邻里纠纷到劳动保障，从养老防诈到
消费维权，群众关心的就是我们服务的重
点。”驻点两年多的金律师介绍，驿站定期开
展普法宣讲、公益咨询、纠纷调解等服务，已
累计化解矛盾纠纷173件，解答法律咨询近
千人次。 （王佳）

本报讯（晚报记者 蔚来/文、摄）
红极一时的无锡夜宵文化地标——
金太湖地块焕新在即。近日，无锡
市公共资源交易中心发布合生汇商
业综合体改造项目招标计划，无锡
将迎来首家合生汇商业综合体。根
据招标计划，合生汇商业综合体改
造项目将打造涵盖创新文化娱乐、
新潮时尚运动、市井烟火气的全新
泛文娱场域。

金太湖D块项目位于梁溪区兴
源路与凤宾路交会处以南、中山路与
兴和路交会处以北，于2023年年底
成功拍出，并重启续建。项目总建筑
面积8.4万平方米，其中地上面积6.6
万平方米，地下面积1.8万平方米，包
括1栋26层商业办公建筑、4层商业
裙房及配套设施。D块购物中心由
合商科技有限公司即合生商业运营

管理，商业运营范围涉及负1楼到4
楼的裙楼商业及18套沿街商铺。

记者日前实探项目现场，金太湖
D块位于金太湖国际城西侧，紧邻地
铁3号线吴桥站，周边有苏宁天御、
凤宾家园、新欧风花园等小区。据
悉，续建改造将延续原有建筑空间布
局，精简外立面材料种类，选择浅黄
色为主体的配色方案，与周边现状建
筑形成协调关系。对建筑原有周边
道路进行无障碍化改造，消除台阶，
让沿街步行连续便捷，打造更加开放
通达的商业空间。

合生汇商业综合体改造项目改
造面积约4.015万平方米，地下一层、
地上四层，将构建过街天幕、户外平
台等特色空间，以符合年轻消费主义
的“合生新天地”主题商业呈现。

此外，金太湖国际城周边还有两

大项目已经或即将迎来新生。原春
申路沃尔玛，现已变身为凯悦荟生活
广场，目前一楼商铺已基本开业。今
年1月，无锡市新梁投资发展有限公

司成功竞得三里桥接官亭地块，计划
将其打造成为“运河文化展示窗口、
市井商贸体验样本、文创研习孵化场
院、廉政教育特色基地”。

金太湖地块有新动向

无锡将迎来首家合生汇商业综合体

亚麻面料受追捧
秋装市场刮起“清新务实风”

亚麻品类
引领新一轮消费风潮

消费理念
更注重内在价值


