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临近开学，无锡多家文具店和商
场迎来销售高峰。与往年不同，今年
开学季的文具市场掀起一股强劲的

“二次元风潮”，尤其是国漫IP联名文
具，成为学生们热烈追捧的对象。

在玉兰花园小区附近的一家文
具店内，经营者王旖笛正忙着补货。
货架上，印有“哪吒”图案的中性笔、

“浪浪山小妖怪”造型的修正带以及
“剑来”系列文具，吸引了不少学生驻
足挑选。

“最近一周，IP联名文具的销量
能占到总销售额的近三成，这是以前
从未有过的。”王旖笛表示，今年开学
季的销售热点几乎完全被国产动漫
IP主导，无论是热度持续的《哪吒2》，
还是暑期爆火的《浪浪山小妖怪》，其
周边文创产品都带动了现象级消
费。“尤其是国漫联名系列，到货不久
就会售罄，很多学生甚至家长都是专
门冲着特定的IP来的。”王旖笛介绍，
目前文具店已调整进货结构，并计划
在店内增设更多IP展示和体验区，以

迎合持续增长的市场需求。
这股风潮并非个例。在无锡各

大商圈，从晨光生活馆到大型超市的
文具区，主流文具品牌纷纷与《剑来》
《斩神》《浪浪山小妖怪》等热门国漫
展开深度合作，推出系列联名产品。
这些产品定价通常高于普通文具，但
因设计新颖、内涵丰富，依然备受青
睐。它们不仅是学习工具，还成为孩
子们表达个性、寻找认同的“社交货
币”。对许多学生来说，拥有最新款
的国漫IP文具，几乎是开学装备中的

“新刚需”。

国漫IP文具能迅速占领无锡开
学市场，背后是二次元文化从小众走
向主流所带来的消费变革。

春城实验小学的陈可芯告诉记
者一个新兴词汇——“吃谷”。该词
源自英文“Goods”的音译，在二次元
文化中特指购买动漫、游戏等IP的周
边产品。这一行为正在小学生群体
中悄然流行。

“班里的同学会‘蹲’限量款，或

者交换重复的‘谷子’。”陈可芯说。
对她和同学们而言，“吃谷”不仅是为
了使用，更是为了获取一份情感联结
和在同好间的认同感。而文具因其
兼具实用性和日常性，成为学生“吃
谷”的完美载体。一支笔、一卷修正
带，既是学习工具，也是可以随身携
带的“爱好展示牌”。

这股消费浪潮的兴起，直接得益
于国内二次元用户基数的迅速扩大。
据统计，中国二次元用户规模已从
2017 年的 2.1 亿增长至 2025 年的
5.26亿。庞大的用户基础推动文具行

业从功能型向情感型、文化型转型。
越来越多的品牌注重IP运营与用户
体验，通过线上线下联动，增强消费者
黏性，进一步释放文化消费潜力。

许多文具品牌方敏锐捕捉到这
一变化，产品设计不再停留于图案的
简单印制，而是更深层次融入IP的精
神内涵。例如，《剑来》联名产品蕴含

“下笔如斩神”的拼搏寓意；《浪浪山
小妖怪》则传递“每个人都可以成为
自己人生的主角”的积极理念，赋予
文具超越实用功能的情感价值。

（陈婧怡/文、摄）
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暑期，请个大学生陪孩子成为一些家庭的新选择，“大学生陪读”“大学生带娃”“大学生伴学”等话题也
在网上持续走热。记者调查发现，许多家长认为大学生群体兼具活力与专业知识，但背后也存在许多挑战。

照顾起居、辅导作业、陪逛博物馆

暑期大学生兼职“带娃”受青睐

大学生“伴学”为何在今年的暑
假如此火爆？说到底，还是市场有
需求。业内人士表示，双职工家庭
面临带孩子困难的问题，而大学生

“伴学”性价比高，不仅能照顾孩子
起居、辅导孩子作业，还能提供精神
上的陪伴，满足了家庭的多层次需
求；而对大学生来说，这不仅是勤工
俭学的机会，更是难得的社会实
践。不过，火热市场的背后，也藏着
不少问题。

多数家长表示和大学生交易
时，并没有签合同，报酬靠线上转
账，工作内容靠口头约定。对安全
责任怎么划分、如何评估大学生兼
职带娃的效果，双方都心里没底。
对此，锡山区法院法官顾瑜提醒，家
长选择大学生“伴学”，双方建立的
是劳务关系，而非劳动关系。她建
议必须签订书面合同，合同中应清
晰约定工作时间、工作地点、具体
劳务范围、支付报酬的方式和金
额、违约责任、争议解决方式等
关键条款，避免责任模糊导致
纠纷。同时，合同中可考虑约
定在提供劳务过程中相关的
安全责任归属，家长可以为
大学生购买短期意外保险，
大学生在带娃过程中务必
重点注意孩子的安全问题，
如进行户外活动需征得家
长同意等。

（晚报记者 王佳）

在滨湖区一家咖啡店内，大学生
小刘刚刚结束和一个家长的面试，她
熟练地拿出自己的学生证、英语六级
证书和家教经验证明。“这是我在暑
期见的第三位家长了。”作为江南大
学大三的学生，老家安徽的小刘暑期
并没有离开无锡，她坦言接“伴学”这
个活儿除了督促自己学习，还想赚点
收入。她在小红书上刷到有家长招
募暑期大学生“伴学”的帖子就会留
言自荐，经过一个暑假的兼职，共收
入4000元左右。小刘感慨，这不仅
让自己的生活更规律充实，还能提前
体验步入社会的感觉。

无锡太湖学院的小高在自我介
绍中写道：“本人ENFP，文科生，喜

欢小朋友，性格开朗大方有耐心，平
时还喜欢做手工，动手能力强，想象
力丰富。”在小红书上浏览大学生暑
期兼职“伴学”所发布的简历，会发
现他们对自身技能的描述极为丰
富。除了传统的语数外辅导，许多
人还添加了“手工”“乐器”“儿童心
理学”等特殊技能标签。

小高坦言，现在家长对大学生
“伴学”的要求也越来越多，不仅需要
能辅导作业，还要能够培养孩子的综
合能力。“对于一些年龄较小的小朋
友，辅导作业不是主要任务，更多是
主打一个‘陪伴’，我会带他们去博物
馆玩，去图书馆看书，也会偶尔带他
们去参加户外活动。”高同学说。

“暑期我们工作比较忙，老人又
都在外地，孩子放假后就面临托管
问题。”叶女士有一个上小学5年级
的女儿，整个暑假，她已习惯了雇大
学生陪伴女儿，晚上六七点钟下班
到家，正好赶上大学生把孩子的作
业辅导完，让她和丈夫省心不少。

过去，叶女士也试过把孩子送
去一些教育机构。“不仅花费很多
钱，来回接送还浪费时间，而且机构
里面的老师教学水平参差不齐，有
的素质和能力还不如大学生。”后

来，经朋友介绍，叶女士开始雇大学
生看孩子，其中包括作业辅导等服
务内容。“花费是两小时300元，大
学生要督促孩子完成作业、讲解知
识点，还要针对错题出题巩固，价格
还是合理的。我孩子的英语成绩也
有了很大的进步。”叶女士说。

陈先生和妻子在新吴区经营一
家餐饮店，因暑期没时间陪孩子，便
给即将上高中的孩子请了一个大学
生“伴学”。“我们要求大学生是理工
科的，最好还是重点大学的，可以帮

助辅导孩子的数学作业。”陈先生表
示，市面上大学生“伴学”的价格在
每小时60元至200元不等，一开始
他也有顾虑，但是看到大学生和孩
子之间代沟小，交流也很顺畅，他认
为这笔钱花得很值。有中介人士透
露，近年来，为中小学生在寒、暑期
请大学生“伴学”的家长有增无减。
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