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4月2日，我市召开全市文化高质量发展大会，一批重点公共文化设施开工，一系列文化高质量发展的相关政策正式出

台。好风凭借力，浪高当弄潮。会议召开后第一时间，无锡市委宣传部向企业家、专家学者寻计问策，让无锡文化领域的一颗

颗期待种子尽早埋下，在高质量发展的道路上，生根、发芽、开花、结果……

政策加码、科技助力

“数字+文化”
焕发文化产业新活力

文化数字化浪潮已起，新应用、新体验、新消费奔涌而来。从报刊、电视到移动
终端；从鸿雁传书到元宇宙……文化发展的历史背后是数字技术的颠覆性变革，是
创新突破理念的深入人心，是数字文化发展的春山可望。

春江水暖鸭先知。企业家有最灵敏的触角，是创新的主体。4月11日，由无
锡市委宣传部主办的无锡市文化产业企业家座谈会举行，我市数字文化产业领域
的代表与主管部门面对面，以无锡市文化数字化发展为主题，进行经验分享、政策
交流，从提升无锡文化产业竞争力、文旅融合消费力，进而打造独一无二的城市文
化标识赋能等角度各抒己见。

近日，无锡召开全市文化高质量发展大会，无锡美
术馆、无锡市文化艺术中心和无锡交响音乐厅集中开
工，项目总投资超26亿元。三大场馆投资体量大、辐
射带动性强，引发市民高度关注。建馆容易，用好不
易。这批无锡文化新地标该如何崛起？在薛福成故居
举办的“以文化之光照亮美好生活——文化高质量发
展的无锡方案”太湖云享网络访谈分享活动中，政府部
门和行业的代表以及专家学者聚集一堂，建言献策。
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在文化传播姿态不断繁茂葳蕤、形式愈发
多元的当下，促进文化与数字的深度融合，不论
对于企业还是城市而言，都已成为一条必经之
路。去年，无锡拈花湾小镇的一则元宇宙视频
爆火出圈，以景区地标拈花塔为视觉核心，利用
AR、5G高新视频技术，让虚拟的菩提树在塔尖
枝繁叶茂、熠熠生辉，随着拈花一指，心灯动态
升空，璀璨流星划破天空……这一内容的制作
方闪耀现实公司无锡负责人呼显龙说，数字技

术在文旅行业获得了很大的提升，沉浸式的感
受和交互方式不断升级，企业有信心在更多场
景落地的基础上，打造更具标识度的城市名片。

文化产业园区通过树立起自己的特色和
竞争优势，成为城市空间形象与功能重塑的重
要动力来源。座谈会上，到场亮相的小娄巷历
史文化街区、北仓门文化创意产业园、蓉运壹
号文化创意产业园等街区、园区，皆是从传统
文化中汲取力量、在保护传承原有历史遗存基

础上进行活化利用的载体，“我们可以成为城
市独具个性和魅力的符号标识。”无锡益田小
娄巷运营管理有限公司总经理王祥杰说。

“无锡文化底蕴深厚，但是在很多人看来，
还是较为碎片化，缺少整体符号和标识。”徐铭
俊认为，可以通过政策引导，吸引更多在全国
甚至国际上有影响力的文化企业来到这里，让
落地的文化企业都参与到地方文化标识的打
造中。 （韩玲）

互联互通，把脉“无锡出圈”密码

数字之风徐徐吹来，文化产业迎风生长。
技术从来都是推动文化发展的重要动力，随着
5G、大数据、人工智能等数字技术快速发展，文
化领域正在发生深刻改变。

发展数字文化产业，无锡是有底气的。
会议现场，市委宣传部相关负责人对《无锡市
文化产业高质量发展三年行动计划（2022—
2024年）》《关于推动无锡市文化高质量发展
的若干政策》《关于推动无锡市电影产业高质
量发展的若干政策》等系列文化产业政策进
行了解读。无锡市新闻出版局（版权局）副局
长、无锡文化产业高质量发展协调领导小组
办公室副主任顾必成说，文化高质量发展大
会吹响了无锡文化产业高质量发展的“冲锋
号”，可以说，无锡文化产业的发展迎来了一
个新的春天。他呼吁文化企业顺势而进，用
好用活产业政策；造势而起，敢想敢干做大增

量；乘势而上，互联互通凝聚合力。“我们还在
制定《贯彻落实国家文化数字化战略的实施
方案》，建立推动‘宣传思想文化大脑’‘文化
专网’等重点项目，在数字化上做一些新的探
索，夯实无锡数字文化产业的基底。”顾必成
说。

底气的另一来源，是企业家们的勃勃雄
心。在数字中国建设的大背景下，对于普通
消费者而言，VR、AR、MR等技术名词，早已
深入生活的方方面面。有过熊洞街成功经验
的天创佳成公司，也正在积极推动机甲等年
轻潮流文化落地无锡，“让更多人看到数字技
术的有趣和精彩，是一件幸福感、满足感兼备
的事情。未来我们会让更多大型机甲设备与
虚拟现实结合，创设出更有意思的地标，让新
技术落地更多消费场景。”公司总经理田成
说。

“文化产业园区，就是文化企业向一个空
间集聚，这种集聚不仅仅是物理空间上的，更
是向产业链的集聚，目前园区有1/3的入驻企
业带有数字基因。未来，我们这个老园区在新
领域也是大有可为的。”北仓门文创园负责人
郑皓华告诉记者，经过十几年的发展，无锡这
一老牌文创园区正在形成自己的特色，通过对
直播、设计企业的招引，不断向数字文化领域
谋求转型和突破。

无锡电鲸互动科技有限公司（拍信）主要
从事视频、音频以及其他内容IP的版权交易，
目前平台上拥有100万名创作者，还拥有一个
集聚了10万家中小企业的版权交易平台，用户
3000万，月活用户300万。“抢抓机遇，对标新
的产业政策，不断扩展发展方向，我们将在数
字领域继续进行探索和实践。”公司总经理徐
铭俊说。

迎风生长，夯实“数字文化”底气

“文化的数字化在无锡已经有了很好的基
础，但如何让老百姓从文化产业的高质量发展
中，获得实实在在的体验和感受，是我们政策
的导向所在，也是文化企业需要思考的方向。”
无锡市委宣传部常务副部长、无锡文化产业高
质量发展协调领导小组办公室主任陆惠玲说，
文化产业、产品要好玩，才能吸引人，尤其要增
强对年轻人的吸引力，真正获得市场的认可。

新技术正在渗透文化领域的各个方面，催
生新兴业态，激发创造活力。数字与文化一相
逢，便迸发出无限可能。无锡国家数字电影产
业园内，影视行业在物联网、人工智能、VR等技
术赋能下，焕发新机。去年4月16日，无锡启动

“华莱坞元宇宙世界”项目，落地7大主题馆（项
目），涉及旅游、展览、演出、直播、购物以及剧本

杀等多种应用场景，打开了“元宇宙+数字影视”
创新发展的全新局面。产业园管理处主任姚竞
菲说，园区将被打造成一个会讲故事、可以互动
的空间，利用VR、AR等新技术，以无锡传统文
化为亮点，在创新性场景的基础上丰富业态，
满足消费者多元化的消费需求与体验，同时也
为影视行业破局提供新思路。“文化产业园区
不仅是文化企业的聚集区，也应当具有观赏价
值，即旅游价值。”蓉运壹号文创园负责人张世
林表示，这个由工业遗存改建的文创园正在进
行新一轮环境提优、业态调整和服务提质，期
待在形成产业集聚效应的同时，园区本身能
够成为网红打卡地，进入市民日常生活。

在文旅和消费新零售领域，以虚强实、以
虚促实的新应用，也将越来越多。今年樱花节

期间，不少市民游客对数字樱花印象深刻：在
咖啡馆门前，通过手机扫一扫，便会生成一幅
AR图像，与门店实景融合在一起，令人仿佛置
身樱花林中。另一个赏樱入口则被巧妙地植
入杯体图案，游客扫码后，即可体验“樱花树
旁，花瓣纷落”的视觉享受。这一数实融合的
新尝试，由我市文化产业企业诺华视创设计实
施。作为一家落户无锡国家数字电影产业园十
年的企业，诺华视创与无锡本土著名咖啡连锁
品牌联手，为文旅融合创设了一种新应用、新可
能。在企业创始人范琳看来，无锡不缺好的创
作人才和技术，也拥有裸眼3D大屏等数字硬
件资源，通过互联互通，寻找到适合的消费场
景和优质内容，可以发掘更多新奇好玩的模
式，提升整个城市的数字文化消费氛围。

更年轻态，打造“无锡好玩”名片

补齐短板 优化布局

公共文化场馆是城市文化地标，它们承担着提升
城市文化品位、为市民普及文化艺术、营造城市文化氛
围的重要作用。“近十年，无锡的文化场馆基础设施建
设相对薄弱。”无锡市委宣传部文艺处处长李跃光说，
这次无锡三大文化场馆的开建，正是补齐短板的重要
举措。此外，建设公共文化场馆，也是服务目前城市发
展的需要，这次建设无锡交响音乐厅，将实现厅团合
一。

无锡的公共文化场馆，目前集中分布在梁溪区。
三大场馆的开建，也是出于优化全市文化场馆布局的
考虑。无锡美术馆位于太湖新城，将建设集收藏、展
览、研究、公共教育、交流于一体的大型现代化、国际
化、智能化综合美术馆；市文化艺术中心毗邻无锡大剧
院，将艺术中心、商业、办公等进行了一体化设计；无锡
交响音乐厅位于新吴区，将建设交响音乐厅、多功能
厅、艺术交流中心、演艺商业中心等。李跃光指出，交
响音乐厅的选址，之所以放在新吴区，是因为当地的区
位优势，外资经济发达，加上该区域缺少重点的公共文
化设施。交响音乐厅的落成，将进一步擦亮无锡对外
交流的窗口。

强基赋能 打造精品

有了优质的公共文化设施，更要有优秀的公共文
化产品注入其中，软硬件同步提升，文化地标才能被进
一步擦亮。无锡市文广旅游局副局长刘烈介绍，无锡
文艺院团的创作实力毋庸置疑，屡屡为无锡捧回重磅
大奖。但是，文艺院团的发展面临着场地设施陈旧，不
利于人才队伍培养等问题。而新建场馆，则能从根本
上解决院团发展难题，既是强基，又是赋能。无锡市文
化艺术中心建成后，将极大满足院团的排练、演出需
求，助力其打造更多大型文艺精品。在刘烈看来，无锡
大剧院等大剧场，以及遍地开花的小剧场，加上无锡尝
试推出的小剧场版、驻场版、园林版等小型精品演出，
一定能在全市构建起剧场演出体系。

“文化跟经济是同步的，人均GDP上去了，无锡更
有底气把文化品牌做大做强。”著名文化学者庄若江直
言，无锡有着丰富的历史文化资源，历代名人辈出，工
商文化特色鲜明，各种类型的文化都有可圈可点之
处。她希望以文化场馆的建设为契机，努力创作无
锡故事，提升软件，让无锡文化得到更好的传播。无
锡文旅集团创新策划事业部总经理郭晓鹏表示，随着
人们文化需求的变化，景区也在提升文化内涵上下功
夫，惠山古镇推出国潮风的沉浸式演艺、梅园致力凸显
工商文化，鼋头渚则打造了樱花文化、太湖文化IP，成
功引流。

引导消费 共享成果

自古勾栏瓦舍引客来。庄若江指出，一直以来，文化消费市场十分庞大，
而怎样让文化消费市场持续保持热度？怎样让文化场馆活跃起来，让其成为
市民生活的一部分，让市民共享文艺发展硕果？并不容易。她建议，无锡可以
发放文化市场消费卡引导消费，除了旅游，还能拓展到演出、展览、体验等文化
消费领域。对于文化消费的引导，也激励着文艺院团的创作要更多地考虑市
场因素，比如受众喜好，努力诞生更多叫好又叫座的作品。刘烈表示，当下，政
府部门也在分析人们审美观念和文化消费趋势的变化，从而更好地引导消费。

值得一提的是，无锡开工建设的三大场馆，在功能上更加凸显复合型、多
元化的特点。专家们表示，很多城市的公共文化设施已经不再是单纯的演出、
阅读、展览场所，而变成了一个全民娱乐或交流交际的场景。因此，无锡新建
场馆也应往这方面努力，让城市文化新地标真正崛起。专家们也希望有更多
社会力量能够参与到文化建设当中，更好地满足人们的精神文化需求，让无锡
的文化氛围更加浓厚。 （张月）


