
突出科技创新一直是消博会的鲜明
特色。四肢灵活、能扫地会做饭的人形
机器人；可识别气味、能走路爬坡的AI
巡检“机器狗”……本届消博会上，众多

“黑科技”产品赚足眼球。
许多产品与寻常百姓生活并不遥

远。首次参展消博会的德国知名清洁品
牌卡赫带来了多款新产品，如高温灭菌
蒸汽清洁机、可“压扁”的旅行用清洁机
等，引领家庭深度清洁风尚。“现在人们
更加追求健康的品质生活，为产品创新
提供了机遇和动力。”卡赫贸易（中国）有
限公司品牌经理李倩说。

不仅消费产品越来越注重科技创
新，消费服务的手段也随技术进步不断

变革。
在美团展台，一块“零售大屏”展示

了美团在本地生活服务领域的数字化能
力，旁边摆放着无人机、自动配送车等设
备。美团区域发展合作中心负责人马婧
说，前不久，美团无人机城市低空物流解
决方案通过中国民航局审定，由此具备
了城市级货运航空公司的资质，并初步
开启商业化运营。

毕马威中国联合穆迪戴维特在本届
消博会期间发布的有关报告指出，科技进
步是影响中国消费行业的核心趋势之一，
数字技术被广泛融入日常生活中，线上和
线下之间的边界正在变得模糊，更多先进
技术被用来提升客户的购买体验感。

创新时尚彰显“黑科技”
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“中国红”“黑科技”“绿消费”“粉展台”赚足眼球

多彩消博会 澎湃新潮流
第三届中国国际消费品博览会正在海口市举行，展览面积、品牌数量等指

标更胜往届。这场聚焦消费精品的国家级展会，集中反映了当前市场对优质
供给的巨大需求。

“新华视点”记者采访发现，消博会上各种商品琳琅满目，五彩缤纷，“中国
红”“黑科技”“绿消费”“粉展台”尤为引人注目，为观察中国消费潮流提供了一
个窗口。

“她经济”带火“粉展台”
消费强劲复苏势头下，国内消费市场尤其是女

性消费在旅游、餐饮、教育、美妆、家居、服饰等领域
的消费主导地位愈发凸显，“她经济”正深刻影响着
消费市场的变革和发展趋势。

粉色的广告牌、粉色的花树点缀、粉色的产品包
装……在以女性为主要客户群的产品区，特别是化
妆品、奢侈品等展台前，女性观展人群络绎不绝。“要
不是因为疫情，前面两届我就想来了。”专程从上海来
观展的李女士，是从事美妆产品销售的个体户。在消
博会首日，她就把所有美妆类展台全部逛了一遍。

“‘悦己’人群逐渐扩大，‘悦己’型消费渐成‘刚需’，我
已经有了初步意向，准备和一家品牌签约进货。”

“未来美妆、珠宝市场前景广阔。”安永大中华战略
与发展主管合伙人谢佳扬说，近年来，女性消费者呈现
出年轻化的趋势和较强的用户黏性，女性购买珠宝首
饰奢侈品以及美妆护肤更多的是满足“悦己”需要，而
且随着互联网技术的发展，消费场景日趋多元化。

参展消博会的多位国外嘉宾表示，中国女性消
费力量为全球消费市场增添新动能，多个国际品牌
愈发重视开发中国女性消费市场。泰佩思琦＆蔻驰
亚太区副总裁钟秋娟说，集团旗下多个品牌，在三八
妇女节、母亲节等节点开展特色主题活动，不断完善
客户消费体验。 （图文均据新华社）

从沙滩露天原生态时装T台秀场，到会议活
动绿色屏幕及手册封面；从模拟野外空间的绿色
布景，到一系列主打低碳环保概念的产品陈列，
本届消博会上绿色元素随处可见。国内外参展
品牌通过琳琅满目的商品实践绿色环保理念，让
低碳意识进一步深入大众生活。

在1号馆，泰山体育品牌展位里的一抹绿色
为观展者带来别样的清新感受。从浅绿到深绿，
这片“释放负氧离子”“100％可回收降解”的人
造草坪是从“外”到“内”真正的“绿色”展品。“10
年后还能整体回收，重新制造，对环境非常友
好。”该品牌展台负责人宋坤说。

透过消博会可以发现，在“双碳”目标背景
下，绿色消费正全面融入生产生活的方方面面，

各行各业品牌都在积极探索适合自身的可持续
发展之路。首次参展的某电器公司带来一款纯
电动“移动便利店”，不仅搭载了节能厨房设备、保
温节能材料，还可以作为移动试点，减少因频繁
开闭店装修而产生的大量碳排放。另一家参展
商展示了采用植物纤维和可回收聚氨酯生产的
可降解新材料，可减少动物皮毛使用……

在消博会期间举行的“推动以竹代塑 促进
绿色消费”论坛上，商务部副部长盛秋平视频致
辞时表示，商务部将会同有关部门加快培育绿色
消费市场，引导商贸流通主体与竹制品龙头企业
产销协同、供需对接，同时加强宣传推广，传递绿
色发展理念，鼓励绿色消费，在全社会推动形成
绿色生活方式。

健康低碳激活“绿消费”

在2万平方米的消博会国内展区里，全国各
省区市组团参展，一大批老字号、国货精品以及
非物质文化遗产精彩亮相，推动更多中国优质消
费品走向世界。

北京展馆雍容大气的“中国红”色彩格外抢
眼，馆内既有王致和、一得阁等中华老字号亮相，
也有泡泡玛特、小狗电器等新国货展出，引来众
人观看。

位于8号馆的漳州片仔癀展区也凸显“中国
红”元素，仿古建筑外形的展台内，药品、化妆品、
保健品等产品纷纷亮相。“大众可能觉得片仔癀
是传统中成药，很‘老’，但我们正在通过不断创
新，塑造品牌年轻化形象。”片仔癀展区负责人林
靖宜说，消博会聚集全球消费资源，是其进入全
球市场的一个重要通道。

国货走俏，凭借的不只是深厚的历史底
蕴，更有时尚的原创风格和全新的“澎湃动
力”。在湖北馆，一款外观硬朗的新能源越野
车频频“被合影”。作为东风汽车推出的新款
高端豪华新能源越野车，该车还没正式上市就
已经在全国收获800多台预订单。“中国的新
能源车在世界上也是领先的，我们对未来发展
充满信心。”该车展位负责人雷子健说。

中国品牌的竞争力、美誉度与日俱增，向外
不断走向世界，向内不断“俘获”新一代的消费
者。新华网以“得物App”为研究样本发布的
《国潮品牌年轻消费洞察报告》显示，近10年，
“国潮”热度增长超5倍，78.5％的消费者更偏好
选择中国品牌，“90后”“00后”贡献了74％的

“国潮”消费。

国货走俏撑起“中国红”
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